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ESPECIALISTA EN MARKETING DIGITAL (120 horas)

Unidad 1: Introduccién al marketing digital (15 horas)

1. Qué es el marketing digital y su evolucion.

2. Diferencias entre marketing tradicional y digital.

3. Introduccion a las herramientas digitales.

Unidad 2: Estrategias de contenido y redes sociales (25 horas)
1. Introduccién al marketing de contenidos.

2. Coémo crear contenido relevante:

- Storytelling y copywriting.
- Uso de recursos visuales y multimedia.

3. Estrategias para redes sociales:

- Caracteristicas de plataformas principales: Instagram, TikTok, LinkedIn, Facebook.
Unidad 3: SEO y SEM: Posicionamiento en buscadores (25 horas)
1. Introduccion al SEO:

- Optimizacién on-page: palabras clave, metaetiquetas, enlaces internos.
- Estrategias off-page: link building y backlinks.

2. Introduccion al SEM:
- Creacion de campanias publicitarias en Google Ads.
- Segmentacion de audiencias y optimizacién de pujas.
Unidad 4: Email marketing y automatizacion (15 horas)
1. Disefio de campafias de email marketing efectivas.
2. Segmentacion de audiencias y personalizacion de mensajes.

3. Herramientas de email marketing: Mailchimp, HubSpot

Unidad 5: Analitica digital y métricas (20 horas)
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1. Introduccién a la analitica web: Qué son las métricas y KPlIs.

2. Uso de Google Analytics: Configuracion basica y analisis de trafico.

Unidad 6: Proyecto integral de marketing digital (20 horas)
1. Desarrollo de un plan de marketing digital:
- Investigacién del mercado y definicién de objetivos.

2. Implementacién de estrategias SEO, SEM y redes sociales



