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Creacion de Contenido, la Nueva Forma de Vender en la Empresa
(90 horas)

Unidad 1: Introduccién al marketing de contenidos (10 horas)

1. Qué es el marketing de contenidos y por qué es clave en las ventas.
2. Tipos de contenido y su proposito en el embudo de ventas.

3. Identificacién del publico objetivo.

4. Introduccion al storytelling aplicado al contenido.

Unidad 2: Estrategias de contenido para empresas (20 horas)
1. Como disenar una estrategia de contenido:

- Objetivos SMART (especificos, medibles, alcanzables, relevantes y temporales).
- ldentificacion de formatos clave.

2. Creacién de un calendario editorial.
3. Estrategias de contenido para fidelizacién de clientes:

- Email marketing.
- Contenido exclusivo.

4. Optimizacion para SEO:
- Uso de palabras clave.
- Metaetiquetas y descripciones optimizadas.
Unidad 3: Creacién de contenido visual (20 horas)
1. Fotografia y disefo para redes sociales:
- Uso de herramientas como Canva o Adobe Express.
2. Creacion de videos promocionales:

- Introduccién a herramientas como CapCut e InShot.
- Técnicas de edicidn basica y storytelling en video.

3. Produccion de graficos interactivos:
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- Uso de infografias y elementos visuales dinamicos.

Unidad 4: Gestién y publicaciéon de contenido (20 horas)
1. Principales plataformas para la publicacién:

- Redes sociales (Instagram, Facebook, LinkedIn, TikTok).
- Blogs corporativos y paginas web.

2. Herramientas de programacion y analisis:

- Uso de Hootsuite o Buffer.
- Analisis de métricas para medir el impacto del contenido.

3. Como adaptar contenido a diferentes audiencias y plataformas.

Unidad 5: Evaluacion del rendimiento del contenido (20 horas)

1. Introduccién a las métricas clave:
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- Alcance, interacciones, tiempo de visualizaciéon, CTR (Click Through Rate).

2. Andlisis del impacto de las estrategias de contenido:

- Como interpretar los datos y ajustar las campanas.
3. Uso de herramientas como Google Analytics y Meta Business Suite.
4. Mejora continua en la estrategia de contenidos:

- Identificacién de puntos de mejora y tendencias emergente



