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CURSO: COMMUNITY MANAGEMENT & MARKETING DIGITAL (150 HORAS)

Médulo I: Plan de Marketing, Inbound/Outbound Marketing, Marketing de contenidos.
e Plan de Marketing
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Plan de marketing online
Fases de un plan de marketing
Benchmarketing

DAFO

Objetivos

Estrategias de branding
Gestion del tiempo y de tareas

e |nbound marketing
e Outbound marketing
e Marketing de contenidos
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La importancia de los blogs.

Herramientas para la creacion de blogs.

Como detectar y generar contenidos de calidad.
Cbémo se debe de escribir en Internet

Médulo II: Posicionamiento en buscadores (SEO), publicidad en buscadores (SEM) y
Gestion y Optimizacion en redes sociales (SMO).

e SEO
o
o
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e SEM

Herramientas para la investigacion de palabras clave (Keyword Research)
Como redactar correctamente las etiquetas title y Meta Description

Otros elementos a posicionar: Etiquetas de Jerarquia, Optimizacion de
Imagenes de videos y enlaces internos ...

¢, Como posicionar mi web en busquedas realizadas desde dispositivos
moviles? Aspectos a tener en cuenta.

Google Search Console

Google Adwords: ¢ Qué es? ;Donde aparecen los anuncios?

¢, Qué presupuesto invertir?

Gestion de campanas en Google Adwords.

Como optimizar al maximo en presupuesto en Google Adwords
Campanas / Grupos de Anuncios / Anuncios

Concordancias de palabras clave

Seguimiento de campanas y conversiones.

Tipos de Redes Sociales
Herramientas para gestionar contenido en Redes Sociales.
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o Configuracién, disefio de estrategias, creacion de contenidos y
monitorizacién en las principales redes sociales: Facebook Instragram
Twitter, Linkedin

o Perfil y Habilidades del Community Manager

o Funciones, Tareas y Responsabilidades del Community Manager

Maodulo 1ll: Email marketing y analitica web: Google Analytics.
e Email marketing
o Estrategias de marketing de permiso

Razones de uso
Diseno de campafias
Objetivos
Listas e informes

o Analitica web
e Google Analytics

0 Recopilacion de datos

o Elementos basicos

o Cadigo de ID de seguimiento

0 Apartados de GA

o Informes
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