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la “Campaiia de Reconocimiento a la Empresa” en el Club
Empresarial Antares.

Un acto organizado por la Camara de Comercio de Sevilla con
la participacion de la Confederacion de Empresarios de Sevilla, y
que ha contado con el patrocinio de CAIXABANK y colaboracion
de WOLTERS KLUWER.

Un emotivo encuentro en el que el presidente de la Camara
de Comercio quiso trasladar el agradecimiento de la institucion
cameral a las empresas y rendirles un particular homenaje “por
su quehacer diario, por mantenerse en momentos complicados,
y por continuar esforzandose en su trabajo durante la crisis eco-
némica”.

l os Principes de Asturias presidieron el acto de clausura de

De esta manera, destacd el presidente de la Camara de Co-
mercio, Francisco Herrero, la labor de la Camara de Comercio y
su firme apuesta por el emprendimiento, el apoyo empresarial y
el impulso a la internacionalizacion de las empresas.

Asimismo, el presidente de la Camara hizo muestras de su pro-
fundo agradecimiento y el de todos los empresarios a sus Altezas
Reales Los Principes de Asturias, “Altezas, su presencia supone
un importante apoyo a nuestro tejido empresarial y a todo lo que
hacemos en favor del desarrollo de nuestra economia”, transmi-
ti6 el presidente de la Camara a los Principes.

Un apoyo que quedd demostrado y que reafirmé su Alteza Real
el Principe de Asturias, durante su intervencion, “no sélo es ne-
cesario, sino que es también justo animar y motivar a los em-
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presarios en momentos de especial dificultad, sin duda lo
merecen por su espiritu de lucha y superacion”, expreso
el Principe.

Asimismo, su Alteza quiso mostrar su reconocimiento a
la “labor de muchos otros empresarios que han tenido que
dar un nuevo enfoque a sus proyectos, para no dejar de
existir, y su respeto “a los que han luchado con coraje para
mantener a flote sus actividades empresariales”.

El Principe de Asturias hizo un guifio a las Camaras de
Comercio, “este acto es bien representativo del servicio
que prestan a las empresas las Camaras de Comercio y las
organizaciones empresariales, apoyando el tejido produc-
tivo y velando por el desarrollo econdémico”.

Igualmente, insistié en la importancia de la internacio-
nalizacion de las pymes y micro-pymes y en la necesidad
de que “sean las nuevas protagonistas de la presencia ex-
terior de la empresa espafiola, de la sevillana y andaluza”,
aseguro su Alteza.

Por ultimo, el Principe Felipe, no quiso dejar pasar la

K Caixal

Colaboman

ocasion de rendirle su particular homenaje a Don Miguel
Pérez, premiado con la Mencion Especial a la Trayecto-
ria Empresarial, “gracias Don Miguel por su generosidad,
por compartir con nosotros su experiencia y conocimien-
to vy, sobre todo, por su extraordinario ejemplo”, concluyé
el Principe.

Ocho reconocimientos, a empresas Sevillanas:

Empresas que han apostado por Sevilla en
el desarrollo de su actividad

AIRBUS GROUP
D. Jesus Espinosa Ruiz, vicepresidente de Ingenieria de
Fabricacion, Investigacion y Tecnologia de Airbus Military;
y director de la planta de San Pablo.

Se destaca el papel pionero mundial en el sector aero-
nautico, espacial y de los servicios relacionados con la de-
fensa, asi como la creacion y uso de una tecnologia punte-
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ra, combinando su legado europeo de alcance mundial, la diversi-
dad de su talento y la tecnologia como motor de la innovacion, la
integracion y la internacionalizacion.

COBRE LAS CRUCES

D. Damien Marantelli, Consejero Delegado

Se destaca su apuesta por la innovacion para el desarrollo sosteni-
ble. CLC es la mayor inversion industrial en las Gltimas décadas en
la provincia de Sevilla y representa el renacer de la mineria metali-
ca gracias a las innovaciones en todos los procesos productivos y
de gestion ambiental. Ha situado a Sevilla como referente interna-
cional de una mineria moderna e innovadora y constituye un ejem-
plo de apuesta de inversion internacional. La tecnologia que emplea
el complejo minero metallirgico de Las Cruces permite obtener un
cobre de la maxima calidad, extraido y elaborado integramente en
Sevilla.

RENAULT

D. Ganesh Quttirapoullé, Director Sevilla

La factoria de Sevilla produce a dia de hoy un millén de cajas de
velocidades al afio y exporta el 80% de su produccién a mas de
30 fabricas clientes en todo el mundo. Con un plantilla de méas de
1000 personas, cubre un tercio de las necesidades del Grupo Re-
nault y es una referencia mundial en el mecanizado de alta tec-
nologia y precision.

En relacion a la creacion de empleo, el Plan industrial Renault Es-
pafia 2014-2016 ha sido es especialmente importante para conso-
lidar el futuro de la fabrica de Sevilla, permitiendo la contratacion de
200 nuevos puestos de trabajo durante los préximos 3 afios.

Empresas Sevillanas que han destacado por su capacidad innova-
dora, su expansion y por ser embajadoras de nuestra ciudad llevando
su nombre fuera de nuestras fronteras

ANGEL CAMACHO

D. Angel Camacho Alvarez, Presidente

Compaiiia familiar con clara vocacion internacional con ventas en 95
paises. Desde hace mas de 100 afios, la empresa produce y distri-
buye una amplia gama de productos alimentarios entre los que se in-
cluyen aceitunas de mesa, aceite de oliva, encurtidos, mermeladas, e
infusiones y tisanas. Es hoy en dia, uno de los principales proveedo-
res de aceituna de mesa en todo el mundo.

El grupo esta constituido por 11 empresas y cuenta con una plantilla
de mas de 800 empleados.

AYESA

D. José Luis Manzanares Japon, Presidente

Se destaca su apuesta por la innovacion para el desarrollo sosteni-
ble, con servicios tecnoldgicos de vanguardia, de ingenieria, consul-
toria e innovacion, basados en el conocimiento, para la sociedad glo-
bal de la nueva era; y su claro caracter internacional.

Grupo KONECTA

D. José M@ Pacheco Guardiola, Presidente

Galardonado por su crecimiento a nivel nacional e internacional, ba-
sado en una estrategia de negocio orientada a la tecnologia en el




campo de las telecomunicaciones, Contact Center y otras solucio-
nes multicanal de relacién con los clientes.

PERSAN

D. José Moya Sanabria, Presidente

Persan se fundd en 1941 y esta a punto de cumplir 75 afos. Es Ii-
der destacado en el sector espafiol de detergentes y suavizantes
con mas del 40% del mercado. Exporta a diversos paises euro-
peos, en particular al mercado mas desarrollado que es el britani-
co. Tiene mas de 800 empleados y este afio espera facturar unos
400 millones de euros.

Mencion especial a D. Miguel Pérez por su Trayectoria Empresa-
rial reconociéndole su labor y dedicacion al mundo de la empresa y
su trayectoria vital, vinculada siempre a colaborar con el desarrollo
del tejido empresarial sevillano que todos conformamos.

D. MIGUEL PEREZ JIMENEZ

Vicepresidente de CERCO (Centro Radioldgico Computarizado
S.A). alo largo de su vida ha desarrollado numerosas activida-
des en los sectores textil, construccion y especialmente en los (-
timos cincuenta afios en el sanitario. Durante mas de treinta afios
ha sido presidente de la Comision permanente del Real Patronato
de la Vivienda en Sevilla.

Impulsor de la constitucion del Centro Andaluz de Diagnéstico
PET con centros en Malaga y en Sevilla. Empresa pionera en la
puesta en marcha de los mas modernos medios de diagnéstico
médico. Fueron los primeros en instalar en nuestra ciudad un Ci-
clotron para la fabricacion de isotopos radioactivos de uso sanita-
rio, empleados para la deteccion del cancer a través del PET.

Campana “GRACIAS”

La Camara de Comercio de Sevilla cierra asi la “Campafia de Re-
conocimiento a la Empresa” puesta en marcha gracias al apoyo de
Caixabank, Vodafone, Arenas y Medina, PC Asesores, Acesur, y EUSA.

Una campafia que se inicié el pasado mes de octubre de 2013
con una conferencia ofrecida por el secretario de Estado de Co-
mercio, Jaime Garcia Legaz, y que le siguié una programacion di-
rigida especialmente a los emprendedores, con el fin de que ob-
tuvieran respuestas a todas las dudas que les pudieran surgir a la
hora de abordar sus negocios.

Para ello, el director general de Trabajo Auténomo, Economia So-
cial y Responsabilidad Social de las Empresas del Ministerio de
Trabajo, Miguel Angel Garcia, presidio una jornada bajo el titulo “La
Ley de Emprendedores como Instrumento Empresarial”.

Ademas, la Campafia contd con figuras empresariales de inte-
rés, como ejemplo para los empresarios y emprendedores. Asi, Jo-
sé Maria Pacheco presidente de Konecta, Francisco Ortiz, presi-
dente de X-Traice y Juan Moreno, presidente de Inés Rosales com-
partieron en diferentes encuentros con emprendedores sus expe-
riencias empresariales.

Asimismo, participaron destacados ponentes como el vicepresi-
dente de Caixabank, Juan Maria Nin, el conocido economista San-
tiago Carbd y el conferenciante, Luis Galindo. Con ellos se ha abier-
to un debate sobre la salida de la crisis, la situacion de la econo-
mia, de los empresarios y de las empresas.
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JOSE TADEU DA COSTA SOARES

EMBAJADOR DE PORTUGAL EN ESPANA

Portugal puede ser también

una excelente platatorma para la

entrada en terceros mercados

¢Gomo definiria las relaciones econémicas y comerciales entre
Espaiia, Andalucia y Portugal, y sus posibilidades de desarrollo?
La importancia de Espafia para mi pais es innegable, es el principal
destino de nuestras exportaciones, nuestro socio comercial mas im-
portante.

En el afio pasado nuestros intercambios comerciales, afectados
por la crisis, se recuperaron de forma notable. Las exportaciones
espariolas a Portugal alcanzaron casi 17.500 millones de euros, un
aumento de mas del 14% y las importaciones de Espafia superaron
los 9.800 millones de euros, creciendo casi un 13% respecto al afio
anterior.

En el primer trimestre de este afio los datos siguen siendo franca-
mente positivos, las compras de Espafia a Portugal han aumentado
un 7%y las ventas un 15%.

Para Espafia, Portugal es el tercer cliente de sus exportaciones,
vende a nuestro pais mas que a toda América Latina.

Y juntos, podemos ir mas lejos. Nuestros mercados son una base
natural de expansion para los empresarios de ambos paises. Estoy
convencido de que los lazos econdmicos entre Portugal y Espafia van
a reforzarse en el futuro proximo, asi como las relaciones entre Por-
tugal y Andalucia.

Andalucia ocupa un lugar muy relevante en nuestras relaciones
econdmicas con Espaiia, y es verdad que Portugal vende mas a An-
dalucia que a muchos paises de Europa.

A nivel de las relaciones comerciales de Portugal con las Comuni-
dades Auténomas espariolas Andalucia es nuestro 5° cliente y el 4°
proveedor de Portugal.

Por su parte, Portugal es el 3* cliente y el 8° proveedor de An-
dalucia.

En 2013 las ventas de Andalucia a Portugal alcanzaron casi los
1.980 millones de euros, aumentando un 12% con respecto al afio
anterior. Por otra parte, las compras de Andalucia a Portugal alcan-
zaron los 870 millones de euros, lo que supone un crecimiento de
casi un 4,5%.

¢Guales son los principales desafios y competidores a los que se
enfrentan las empresas espaiiolas en el pais?
No podemos omitir que hemos vivido momentos de incertidumbre y
crisis econdmica en nuestro pais, sin embargo, en los (ltimos meses
estamos viendo datos y previsiones macroecondmicas cada vez mas
esperanzadoras.

Portugal esta mostrando indicios de recuperacion econémica cada

vez mas consistentes, la crisis se estd moderando y las previsiones
estiman un crecimiento del 1,2% este afio y del 1,5% el afio que
viene.

Nuestro pais, ya fuera del programa de la “troika”, sigue aplican-
do un amplio programa de reformas estructurales, construyendo un
nuevo modelo econémico en el que el camino para salir de la crisis
es la internacionalizacion a través de la captacion de inversion, la
internacionalizacion de nuestras empresas y el aumento de sus ex-
portaciones.

Este escenario es positivo para las empresas espariolas y es de
esperar que un niimero creciente refuerce su apuesta en el mercado
portugués, especialmente las PYMES. Muchas empresas espafiolas
han desarrollado sus negocios en nuestro pais con éxito y estan pre-
sentes en los principales sectores de la economia portuguesa. Como
ejemplo podemos citar a El Corte Inglés, Repsol, el Grupo Inditex, los
principales bancos esparioles, las constructoras, empresas del sector
agroalimentario, entre muchas otras.

¢Por qué recomendaria a los empresarios andaluces invertir en
Portugal?

Portugal suele ser el primer destino en la expansion internacional de
las empresas espariolas por diversos motivos: proximidad, buenas
infraestructuras, mano de obra cualificada a un coste competitivo, un
estilo de vida similar, afinidad cultural y unos costes empresariales
atractivos.

El empresario andaluz encontrara en nuestro pais una creciente
facilidad de relacionamiento con la administracion portuguesa, gra-
cias a las medidas de reduccion de la burocracia implantadas por el
Estado.

Las reformas estructurales hacen de Portugal un destino cada vez
mas atractivo para los empresarios extranjeros, y entre ellas destaca
la reciente reforma fiscal. El gobierno ha puesto en marcha una re-
duccion gradual de los tipos del Impuesto de Sociedades en Portugal,
que prevé ya en 2014 una bajada de un 25% al 23%, para alcanzar,
en 2016, una tasa entre el 17% y el 19%.

El descenso en los tipos del impuesto de sociedades debera te-
ner un impacto positivo en la actividad empresarial, y por tanto en la
inversion, en el crecimiento econdmico y en la creacion de empleo.

¢Qué incentivos ofrece su pais a la inversion extranjera? ;Como
se apoya a las empresas espaiiolas en Portugal?
Ademas de las razones antes expuestas, los incentivos fiscales ofre-
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cen condiciones realmente interesantes para la inversion en nues-
tro pais.

Si bien ya existia un régimen favorable a la Inversion Extranjera
- con incentivos fiscales, financieros y de apoyo a la creacion de
empleo - el Gobierno ha prorrogado el Régimen de beneficios fisca-
les a la Inversion (RFAI) hasta 2017, aumentando también el limite
del beneficio fiscal del 25% a un 50% de la cuota del impuesto
de sociedades (IRC), y las empresas continuaran beneficiandose de
exenciones del IMI -Impuesto de bienes Inmuebles (por cinco afios
para inmuebles de su propiedad que constituyan inversion relevan-
te), del IMT y del Impuesto de Sello (en estos casos por la compra
de inmuebles que constituyan inversion relevante).

Respecto a las reformas en el mercado laboral, se han adoptado
medidas para aumentar la flexibilidad de las negociaciones salaria-
les y de la contratacion, ademas de incentivos a nuevos contratos
de trabajo, que creen un entorno mas atractivo para los inversores
extranjeros. Entre ellas destacamos la medida “Estimulo 2013” —
que sigue en vigor — y que prevé relevantes subvenciones para la
contratacion de desempleados.

En lo que se refiere al apoyo a las empresas espariolas en Por-
tugal en la vertiente comercial, la Oficina Comercial de Espafia en
Lisboa ofrece su ayuda a las empresas espafiolas en nuestro pais, y
ademas, las empresas andaluzas cuentan con el apoyo de Extenda
para la realizacion de sus negocios en el mercado portugués.

Portugal es socio preferente de paises emergentes como Bra-
sil. ;Es Portugal una puerta importante a las inversiones y ex-
portaciones de nuestras empresas a paises emergentes?
Portugal puede ser también una excelente plataforma para la en-
trada en terceros mercados, principalmente en paises de lengua
portuguesa como Brasil, Angola o Mozambique. Existe una relacion
privilegiada entre Portugal y los paises de lengua portuguesa, que
resulta de los lazos histdricos, lingliisticos, culturales y de coopera-
cién economica

La proximidad estimula las condiciones para que los empresarios
de ambos paises exploren de forma conjunta las oportunidades que
pueden ofrecer mercados de gran potencial de crecimiento como
Brasil, por ejemplo en sectores como la ingenieria o construccion,
servicios y TICS, en los que los acuerdos de cooperacion permiten
ganar presencia internacional.

¢Cuales son las posibilidades de negocio que Portugal ofrece a
las empresas sevillanas en el sector aeronautico?

La gran relevancia del sector aeronautico para la economia an-
daluza — que cuenta con mas de 100 empresas, entre las que
destaca Airbus, y modernas infraestructuras tecnoldgicas - hace
posible la creacion de alianzas entre empresas portuguesas y an-
daluzas para el desarrollo conjunto de proyectos. Por su parte Por-
tugal cuenta con el proyecto de Embraer, uno de los principales
fabricantes mundiales de aviones comerciales y O0GMA, parte del
cluster aerondutico que se esta desarrollando de forma notable
en nuestro pais.

Debemos seguir estudiando nuevas vias de colaboracion que
contribuyan a seguir fomentando el desarrollo de esta industria es-
tratégica identificando posibilidades de cooperacion que permitan
crear una solida colaboracion, favorecer la competitividad de las
empresas de ambos paises y acceder a nuevas oportunidades de
negocio del mercado internacional.

Tengo la conviccion de que las relaciones entre nuestras dos
economias tienen un enorme potencial de crecimiento y que exis-
ten alin muchas oportunidades por explorar, tanto a nivel de inter-
cambios comerciales, como en lo que respecta a la inversion y la
cooperacion empresarial.

Como sabe, la Camara de Comercio mantiene importantes
y buenas relaciones con el Consulado de Portugal en Sevi-
lla. Recientemente el Consul de Portugal en nuestra ciudad,
Jorge Monteiro, ha presentado en la sede de la Camara los
actos conmemorativos de la semana de Portugal. ;Existe un
creciente interés por parte de la sociedad sevillana y andaluza
por Portugal, mas alla del interés econémico?

Hay, sin lugar a duda, una dinamica creciente en nuestro relaciona-
miento bilateral con Sevilla y con Andalucia, mas alla de la coopera-
cion econdmica y empresarial. Es natural que asi sea, por razones
de proximidad historica, cultural y afectiva.

De hecho, son cada vez mas frecuentes los ejemplos de proyec-
tos de intercambio bilateral a nivel cultural, académico, cientifico,
tecnoldgico, turistico o en el dominio de nuestras relaciones trans-
fronterizas, asi como también es cada vez més evidente el interés y
la motivacion reciprocos en profundizar el conocimiento y la coope-
racion entre portugueses y andaluces.

Un ejemplo en ese sentido sera la firma, en el proximo mes de
julio, de un acuerdo de cooperacion entre el Instituto Camdes y la
Junta de Andalucia teniendo en vista la consolidacion de la ense-
fianza del portugués como idioma extranjero curricular en el siste-
ma de educacion andaluz.

Estoy personalmente convencido que sera a través de un cono-
cimiento mutuo mas profundo que seremos capaces de construir
una cooperacion todavia mas fuerte, que potencie la generacion
de nuevos proyectos y acentue las ventajas de la proximidad entre
portugueses y andaluces.
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FRANCISCO MORENO MURUVE

PRESIDENTE DE LA FEDERACION DE EMPRESARIOS DEL METAL (FEDEME)

LLas empresas de nuestro

sector empiezan a percibir una

lenta y suave mejora

FEDEME lleva 38 aiios al servicio de los empresarios del me-
tal. ¢{Que destacaria de esta trayectoria?

Principalmente la capacidad de adaptacion de la Federacion a los
tiempos y situaciones que nos ha tocado vivir; una capacidad de
adaptacion que nos ha permitido seguir adelante, a pesar de los
envites del tiempo y acometer los ajustes necesarios para conti-
nuar con nuestra labor, que nos es otra que la de representar los
intereses de las empresas del metal.

Bajo esta premisa hemos conseguido crecer: por segundo afno
consecutivo las cuentas de la Federacion arrojan numeros po-
sitivos y por cuarto afio seguido se ha incrementado el nimero
de asociados, manteniendo ademas una importante capacidad de
autofinanciacion.

A pesar de todo, el camino que tenemos por delante es extenso
y mas amplio adn el trabajo por realizar. Esta es nuestra motiva-
cién y lo que nos empuja a continuar.

¢Cuales son las asociaciones que hoy integran FEDEME?
La Federacion de Empresarios del Metal, FEDEME, esta integrada
actualmente por un total de 17 asociaciones que a su vez repre-

sentan los intereses de diferentes subsectores que engloban el
Metal, de las cuales, nueve son de ambito provincial y ocho de
ambito regional:

Asociaciones provinciales
e ASECORA. Asociacion Sevillana de Comerciantes de Equipos,
Componentes, Recambios y Accesorios para la Automocion
e Asociacion Provincial de Talleres de Reparacion de Automo-
viles de Sevilla
e Asociacion Provincial de Instaladores Eléctricos
e Asociacion Provincial de Instaladores de Calefaccion, Climati-
zacion, Fontaneria, Gas y Afines
e ASCONSE. Asociacion de Concesionarios de Turismos, Moto-
cicletas y Vehiculos Industriales de Sevilla
 ASOCASION. Asociacion Provincial de Empresas de Distribu-
cion Comercial de Vehiculos Turismos, Motocicletas y Vehiculos
Industriales de Ocasion Usados de Sevilla
o AIANSE. Asociacion Provincial de la Industria Auxiliar Naval
¢ APDOS. Asociacion Provincial de Distribuidores de Ofimatica
e Asociacion Provincial de Almacenistas de Hierros, Tubos y
Material no Férreo

Asociaciones regionales
¢ ASEMA. Asociacion Regional Andaluza de Empresarios de Co-
mercio de Maquinaria Agricola
¢ APPLA. Asociacion Andaluza de Instaladores, Mantenedores y
Reparadores de Productos Petroliferos Liquidos
e AMICOIN. Asociacion Andaluza de Mantenedores e Instalado-
res Contra Incendios
e ANFACAR. Asociacion Andaluza de Empresas Fabricantes de
Carrocerias y Remolques para Vehiculos Industriales y de Em-
presas fabricantes de Remolques Agricolas
e Asociacion de Concesionarios de Motocicletas de Andalucia
e Asociacion de Empresarios de Caravaning de Andalucia
e Asociacion Andaluza de Empresas del Sector Metalmecanico
e ASOCASION Andalucia. Asociacion de Empresas de Distribu-
cion Comercial de Vehiculos Turismos, Motocicletas y Vehiculos
Industriales de Ocasion Usados de Andalucia

Asimismo, vinculadas a FEDEME se encuentran otras dos orga-
nizaciones federativas como es el caso de FECOAN, Federacion de
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Concesionarios de Andalucia y FERCA, Federacion de Talleres de
Reparacion de Automaéviles y Afines de Andalucia.

¢Qué momento vive el sector? ;Como han vivido la crisis
los empresarios industriales y comerciales de las diferen-
tes ramas de actividad del sector metaliirgico provincial?
Las empresas de nuestro sector empiezan a percibir una lenta
y suave mejora, aunque mas desde un punto de vista social que
real. Son muchas las voces expertas que hablan ya de recupe-
racion econdmica, pero lo cierto es que estos primeros atishos
son dificiles de palpar en el dia a dia.

Aln a estas alturas las empresas siguen encontrando dificul-
tades a la hora de acceder al crédito, lo cual esta provocando,

lamentablemente, la desapari-
cion de muchas de ellas que
podrian haber continuado a
flote y que por falta de recur-
sos puntuales no han podido
hacerlo.

En este escenario, han si-
do sobre todo las pequefas y
medianas empresas las que
han padecido duramente los
efectos de este temporal eco-
némico. El balance ha sido
muy duro, ya que estos em-
presarios han sufrido y siguen
sufriendo: no llega el crédito y
ante la falta de liquidez y de
pago muchas de ellas no han
podido subsistir como sefiala-
ba anteriormente.

El camino aun es largo. Los
pequefios empresarios todavia
tienen que atravesar parte del
desierto hasta que todas esas
sefales positivas que estamos
recibiendo empiecen a mate-
rializarse.

Por su parte, las grandes
compaiias tractoras estan ra-
zonablemente bien y tenemos
ejemplos muy esperanzadores
en sectores como el aeronau-
tico o la mineria.

En lo que respecta al sec-
tor de la automocion, también
tenemos el ejemplo positi-
vo de los concesionarios, en
cuya recuperacion ha jugado
un papel clave los diferentes
planes de ayuda a la renova-
cion de vehiculos aprobados
por el Gobierno. La confianza
de los consumidores va en
aumento y se prevé que este
afio las ventas de automéviles
aumenten mas de un 10%.

¢Tienen salida las empresas del metal en la exportacion?
Sin duda, en FEDEME estamos convencidos de ello y la buena
salud de las exportaciones en nuestra region, a pesar del leve
retroceso registrado en el primer cuatrimestre del afio, lo co-
rroboran.

En concreto, aerondutica y automocion lideran las exportacio-
nes sevillanas, lo cual es un ejemplo del importante papel que
estan jugando ya nuestras empresas en el mundo.

No obstante, somos conscientes de las muchas incertidum-
bres que se les plantean a las empresas que deciden dar este
paso, por eso desde nuestro Departamento de Internacional,
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entrevista

[+D+i y Proyectos se esta realizando un gran trabajo de aseso-
ramiento en este sentido, apoyando a los que optan por salir al
exterior y facilitandoles esta tarea al maximo.

Andalucia, por su situacion geografica, es un puente natural ha-
cia el norte de Africa y Sudamérica. Conocedores de este poten-
cial estamos impulsando el que nuestras empresas den el salto al
mercado exterior como via para mejorar su competitividad, maxi-
me en una economia globalizada como la nuestra.

En este sentido, desde FEDEME estamos promoviendo todo tipo
de actividades encaminadas a posicionar a nuestras empresas en
mercados internacionales. Un ejemplo de ello lo representan las
misiones comerciales desarrolladas junto a la Camara de Comer-
cio, Industria y Navegacion de Sevilla, como la visita al Paris Air
Show de Le Bourget, en junio de 2013, para el establecimiento de
contactos con otras empresas e instituciones de cara a acciones
futuras relacionadas con el sector aerondutico a nivel internacio-
nal; o el viaje empresarial a Farnborough International Airshow
(Londres), previsto para este mes de julio.

Otro ejemplo de la apuesta de FEDEME por la externalizacion
de nuestras empresas lo encontramos en la celebracion de las
distintas ediciones de la SIMA, Semana de la Industria Andaluza,
un evento pensado para la creacion de relaciones de negocio en-
tre empresas tractoras, nacionales e internacionales y subcontra-
tistas andaluzas con capacidad para afrontar las necesidades de
estas grandes empresas.

Los excelentes resultados obtenidos con este encuentro, en el
que se dieron cita grandes proyectos relacionados con la aeronau-
tica, el transporte, la energia, la defensa o el sector quimico, han
dado pie a que este evento sea calcado incluso por las adminis-
traciones, por lo que mantenemos la esperanza de conseguir los

apoyos necesarios que nos permitan poner en marcha una nueva
edicion.

Finalmente, tenemos el ejemplo reciente de la Feria del Carro-
zado de Vehiculo, FEVECAR, un evento pionero en Espafia pensado
exclusivamente para este sector y en el que los expositores parti-
cipantes tuvieron la oportunidad de mantener encuentros B2B con
compradores internacionales procedentes de paises como Ma-
rruecos, Chile y Argelia para presentarles in situ sus capacidades
productivas y establecer relaciones de negocio.

Recientemente FEDEME ha reclamado un “acelerén” al pro-
yecto sobre el rio Guadalquivir, ;Cual es su opinion, como
nuevo presidente de FEDEME, sobre la Zona Franca?

Ya he repetido en mas de una ocasion que desde FEDEME apoya-
mos la creacion de la Zona Franca porque lo entendemos como
un proyecto muy positivo para las empresas y por ende para la
economia de la propia ciudad.

Pero lo cierto es que se trata de un proyecto que avanza lento.
Las noticias nos van llegando con cuenta gotas, y no podemos
permitirnos el lujo de dejar pasar este tipo de oportunidades.

Hace nada leia en prensa que hasta cuarenta empresas habian
puesto en conocimiento del Ayuntamiento su interés por ubicarse
en esta Zona Franca, tanto locales como extranjeras. Pues bien,
esperemos que esta intencion pueda materializarse y que los
tramites que deben mediar para que ello sea posible se agilicen
al maximo y no perdamos estas inversiones, tan necesarias para
Sevilla.

Por otra parte, en FEDEME estamos convencidos de la necesi-
dad de reorganizar la actividad del rio, lo cual implica, a nuestro
entender, que todos los agentes involucrados estén dispuestos a
hacer algo.

Hay que dejarse de historias y demagogias y darle un aceleron
a este proyecto. Se trata de una via muy importante para la ciudad
e igual de importante es que no se quede en nada.

Como afronta su nueva presidencia ;Qué actividades tiene
prevista FEDEME para estos préximos meses?

Mi actual etapa como presidente de FEDEME la afronto con entu-
siasmo e ilusion y con muchos proyectos en mente pero basica-
mente con el deseo de que nuestros empresarios sigan sintiéndo-
Nos como una organizacion cercana a la que poder acudir siempre
que necesiten ayuda o colaboracion.

Dada la delicada situacion de los pequefios empresarios y auto-
nomos, uno de mis objetivos serd el volcarnos hacia ellos, convir-
tiéndonos en su asesor empresarial y ofreciéndoles nuestro am-
plio catalogo de servicios, pero ademas, mostrandonos abiertos a
cualquier problematica que les afecte.

No obstante, la apuesta por sectores estratégicos como la mine-
ria, la aerondutica y las nuevas tecnologias seran también claves
en esta nueva etapa. FEDEME debe alinearse con todas aquellas
actividades que impliquen un progreso para la economia de nues-
tra provincia.

Igualmente, considero fundamental el que se establezcan siner-
gias entre empresas que favorezcan el desarrollo de su actividad
y en esta tarea también nos centraremos durante el desarrollo de
mi legislatura.



m
[ M
(=]
(75 ]
=
(=]
(=N
L]
)
s
(=]
L 7r ]
| s
(=]
(=R
]
Q
!
_
L%
[
=5
2
(5]
(ot
[ =3 ]
[ -
_

www.ibersponsor.com

Ci Virgen del Valle 91, 41011 Sevilla




14 C: Junio 2014

Aumenta la confianza de los
empresarios andaluces en la
mejora de la situacion economica

mejorando en Andalucia, con un aumento del 2,2% en

el segundo trimestre del afo respecto al primero. La
confianza aumenta en todos los sectores, excepto en cons-
truccion.

El 17,0% de los establecimientos en Andalucia son optimistas
sobre la marcha de su negocio en el segundo trimestre de 2014.

En todas las provincias andaluzas ha aumentado la confianza
de los empresarios en este trimestre respecto al anterior, salvo
en Cadiz. En relacion con la valoracion de la situacion del primer
trimestre de 2014, las provincias de Malaga, Granada y Huelva
son las que tienen mejores expectativas.

El Instituto de Estadistica y Cartografia de Andalucia publicd
los resultados de los Indicadores de Confianza Empresarial de
Andalucia, correspondientes al segundo trimestre de 2014. En
este periodo ha vuelto a aumentar la confianza de los empre-
sarios andaluces en la mejora de la situacion economica actual
y su evolucion a corto plazo, creciendo un 2,2% en el segundo
trimestre del afo respecto al primero.

EI indice de Confianza Empresarial Armonizado sigue
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El balance de situacion empeora respecto del registrado en
el primer trimestre de 2014 al pasar de -25,5 a -28,6 en el tri-
mestre actual. Sin embargo, el balance de expectativas mejora
al pasar de -25,8 a -14,9 puntos en el trimestre actual.

De acuerdo con los datos recogidos, el 10,9% de los esta-
blecimientos considera que la marcha de su negocio en el pri-
mer trimestre de 2014 ha sido favorable, mientras que para el
39,5% ha sido desfavorable, obteniendo un balance de situa-
cion (diferencia entre las opiniones favorables y desfavorables)
de -28,6 puntos. Este balance de situacion empeora las expec-
tativas declaradas para el mismo periodo (-25,8 puntos) en la
encuesta anterior.
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En cuanto a las expectativas, el 17,0% de los establecimien-
tos en Andalucia son optimistas sobre la marcha de su negocio
en el segundo trimestre de 2014, mientras que el 31,9% son
pesimistas, resultando un balance de expectativas (diferencia
entre las opiniones favorables y desfavorables) de -14,9 pun-
tos, lo que representa una variacion del 42,2% con respecto al
trimestre anterior.

La confianza de los gestores de los establecimientos ha au-
mentado en todos los sectores, registrando los indices de con-
fianza para cada uno de ellos valores superiores a los del tri-
mestre anterior, salvo en construccion.
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El sector de transporte y hosteleria es el que refleja el mayor
aumento de la confianza empresarial en el segundo trimestre
de 2014. El indice de Confianza Empresarial Armonizado en es-
te sector alcanzé los 131,2 puntos, lo que supone una tasa de
variacion respecto al primer trimestre de 2014 del 7,0%.
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Los balances de situacién y expectativas por sectores de
actividad son desfavorables en general, aunque la expectativa
registra una mejora con respecto a la situacion en todos ellos.

El sector que presenta el balance de situacion menos nega-
tivo es industria (-22,7), en contraste con la construccion, que
es el mas negativo (-41,2). En cuanto al balance de expectati-
vas, transporte y hosteleria es el sector menos negativo (-2,0)
y la construccion el mas negativo (-32,8).

Por tramos de empleo se observa un aumento generalizado
de la confianza de los gestores de establecimientos, pues las
tasas de variacion de los indices de confianza empresarial son
positivas con respecto al trimestre anterior, salvo los tramos
de 50 a 199 y de 200 a 999. El tramo de 0 a 9 es el que expe-
rimenta la mayor tasa.
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En general, los balances de situacion y expectativas son
desfavorables en todos los tramos de empleo, salvo para el
tramo de empleo de 1.000 y mas (10,5 y 15,8 puntos, res-
pectivamente) y para el balance de expectativas en el tramo
de empleo de 50 a 199. Resaltar también que los balances de
expectativas mejoran respecto a los de situacion en todos los
tramos de empleo.

Los establecimientos de 0 a 9 empleados registran los ba-
lances de situacion y expectativas mas negativos (-42,9 y
-25,9 puntos, respectivamente).
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Todas las provincias andaluzas registran una tasa de varia-
cion positiva en el indice de Confianza Empresarial con respec-
to al primer trimestre de 2014, salvo Cadiz, con una tasa de
-2,9. La provincia que tiene la mayor tasa de variacion es Jaén.
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Las provincias que tienen mejores expectativas para el se-
gundo trimestre del afio, en comparacion con la valoracion de
la situacion del primer trimestre, son Malaga, Granada y Huel-
va. El balance de situacién menos negativo se presenta en los
establecimientos de Sevilla (-21,1 puntos), mientras que los de
Granada, con un balance de situacién de -37,0 puntos, son los
que perciben peor su situacion actual. En cuanto a las expecta-
tivas, las mejores se corresponden con los establecimientos de
Sevilla y las peores en Cadiz.
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En relacion con las exportaciones, el 17,7% de los estableci-
mientos exportaron en el semestre anterior y el 17,9% prevén
hacerlo en el semestre entrante. El saldo entre los que dicen
que aumentaron las exportaciones (17,1%) y los que manifesta-
ron que disminuyeron (16,1%) es 1,0 para el semestre anterior
y de 1,5 para el semestre entrante, dada la diferencia entre los
establecimientos que dicen que aumentara (14,8%) y los que
opinan que disminuira (13,3%).

Por dltimo, la utilizacion de la capacidad productiva en el sec-
tor industrial en el primer trimestre de 2014 ha sido de mas de
un 55% en el 71,0% de los establecimientos. El 72,9% de los
establecimientos tienen expectativa de que se supere ese por-
centaje en el segundo trimestre de 2014.

Los Indicadores de Confianza Empresarial de Andalucia tie-
nen por objeto conocer la situacion econémica actual de
Andalucia y su evolucion a corto plazo, a través de la per-
cepcion que tienen los auténomos y responsables de es-
tablecimientos. La encuesta se elabora sobre una muestra
representativa de establecimientos estratificados por pro-
vincia, sector y tamafio, lo que permite, en funcion de la ta-
sa de respuesta, obtener indicadores de confianza empre-
sarial para estas desagregaciones.

El Instituto de Estadistica y Cartografia de Andalucia publi-
ca este Indice, en colaboracion con el Consejo Andaluz de
Camaras de Comercio, Industria y Navegacion y el Instituto
Nacional de Estadistica.




Juio 2014 €= 17

Pymes.com abre una ventana al mercado
internacional a 1,5 millones de empresas

¢ La mayoria de las Camaras de Comercio participan en
Pymes.com, con la aspiracion de que las empresas con-
sigan aumentar su visibilidad en internet a través de este
portal, aprovechen nuevos canales de comunicacion y de
venta aplicando estrategias de marketing online.

e Sergio Ruiz Sierra, consejero delegado de Pymes.com:
“Gracias a las Camaras de Comercio que han confiado en
este proyecto, Pymes.com sera la ventana al mercado ex-
terior para muchos pequefos negocios que hasta ahora no
se lo podian plantear”.

e El portal incorpora ademas un sello de garantia sobre la
actualidad y veracidad de los datos de cada empresa que
lo luzca. Préximamente contara con otro gran atractivo pa-
ra sus usuarios: un indice de notoriedad propio.

| primer directorio publico de la empresa espafiola ya

esta en marcha. Pymes.com present6 en la sede de

la Camara de Comercio de Sevilla su potente plata-
forma, que agrupa las direcciones de 1,5 millones de compa-
fiias, de acceso gratuito a través de esta web.

Se trata de la practica totalidad de las sociedades mercan-
tiles espafolas y los datos que ofrece este portal ofrecen la
maxima fiabilidad, ya que parten de informacion contenida
en registros oficiales.
Fiabilidad que se ve
reforzada cuando la
empresa en cuestion
que se esté consul-
tando presente el sello
Pymes.com, que ga-
rantiza la actualidad
y veracidad de los
datos.

El consejero dele-
gado de Pymes.com,
Sergio Ruiz Sierra,
afade a estas ventajas
competitivas el anun-
cio de otro gran atrac-
tivo para los usuarios
de este portal: un indi-
ce de notoriedad pro-
pio, que se pondra en
marcha proximamente
para mediar la rele-
vancia de las empre-
sas en funcion de su

presencia digital y el sentimiento de confianza que suscitan
en los usuarios del portal, entre otros parametros.

La mayoria de las Camaras de Comercio participan en es-
te nuevo proyecto empresarial, con la aspiracion de que las
empresas espafolas consigan aumentar su visibilidad en in-
ternet a través de este portal, aprovechen nuevos canales de
comunicacion y de venta y apliquen estrategias de marketing
online.

“Todo ello redundara en que las empresas puedan abrir
también sus negocios a los mercados internacionales”, resal-
t6 Sergio Ruiz, y afirmé que “Pymes.com nace como el primer
directorio pablico de la empresa espariola, pero, gracias a las
Camaras de Comercio que han confiado en este proyecto, va
a ser la ventana al mercado exterior para muchos pequefios
negocios que hasta ahora no se lo podian plantear”.

En este sentido, el consejero delegado de Pymes.com
anuncio que este proyecto se presentara también en distintos
mercados iberoamericanos y europeos “para poder crear una
red de confianza internacional entre las empresas”.

Las empresas de este directorio publico tienen a su dis-
posicion productos con diverso grado de personalizacion,
que les permitiran desplegar una estrategia comercial y de
posicionamiento online a su medida, conectandoles con sus
clientes y proveedores.
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La Plataforma Sevilla por su
puerto se reiine con la nueva
presidenta del Puerto

PLATAFORMA DEL GUADALQUIVIR, Francisco Herrero, pre-

sidente de la Camara de Comercio de Sevilla; Miguel Rus,
presidente de la Confederacion de Empresarios de Sevilla, y Juan
Bautista Ginés, secretario general provincial de UGT, mantuvieron
una reunion con la nueva presidenta de la Autoridad Portuaria de
Sevilla, Carmen Castrefio, para hacerle llegar su felicitacion oficial
tras su nombramiento y presentarle los objetivos que tienen plan-
teados para conseguir hacer realidad las obras de mejora y moder-
nizacion del Puerto de Sevilla.

Reunién en la que también estuvieron presentes el director del
Puerto, Fausto Arroyo, y otros miembros de las organizaciones sin-
dicales.

En este encuentro se tratd la importancia para la economia de
nuestra provincia de este proyecto y de la situacion en la que se
encuentra en estos momentos.

Los miembros de la Plataforma SEVILLA POR SU PUERTO.
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La Fundacioén Cajasol y la Camara Oficial de
Comercio, Industria y Navegacion de Sevilla
renuevan el acuerdo de colaboracion

cisco Herrero, presidente de la Camara Oficial de Comer-

cio, Industria y Navegacion de Sevilla, han rubricado el
acuerdo de colaboracion que ambas entidades mantienen desde
hace afios, mediante el cual pondran en marcha diferentes ac-
ciones relacionadas con el desarrollo socioeconémico del terri-
torio, asi como, el apoyo y fomento de la internacionalizacion en
el ambito empresarial.

La Fundacion Cajasol y la Camara de Comercio de Sevilla en
el marco de este acuerdo llevaran a cabo varias iniciativas, ta-
les como: el apoyo a la iniciacion al comercio exterior mediante
la celebracion de jornadas de sensibilizacion dirigidas a empre-
sas, celebracion de jornadas y conferencias con el objetivo de
apoyar el desarrollo y la consolidacion de empresas, productos
y servicios en mercados exteriores, y, ademas, ofreceran aseso-
ramiento a empresas exportadoras e importadoras con la finali-

‘ ntonio Pulido, presidente de la Fundacion Cajasol y Fran-

dad de optimizar sus objetivos y el mercado en general.Antonio
Pulido, presidente de la Fundacion Cajasol, manifestd durante la
firma del convenio junto a Francisco Herrero su entusiasmo por
seguir llevando a cabo colaboraciones con entidades de peso en
el ambito socioeconémico y empresarial de la ciudad. “Las co-
laboraciones con Instituciones como la Camara de Comercio de
Sevilla nos llena de orgullo porque nuestra unica intencion co-
mo Fundacién que se preocupa de las necesidades y circuns-
tancias, sobre todo, de nuestro entorno més cercano, es seguir
trabajando para acercar a los ciudadanos y en este caso, em-
presarios, todos los recursos que tengamos al alcance para op-
timizar nuestro entorno laboral y dar a conocer todos nuestros
productos dentro y fuera de nuestras fronteras. Con este tipo de
iniciativa pretendemos facilitar vias con el nico objetivo de sa-
lir de esta situacion econoémica, social y laboral que nos rodea”,
declaré Pulido.
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Un azulejo para la Macarena

carena un azulejo para conmemorar el 50 Aniversario de la
Coronacion Canéniga de la Virgen.

Los datos que obran en el archivo de la Camara de Comercio,
indican que la institucion mantiene relaciones con la Hermandad
de la Macarena desde 1938, fecha en la que fue designada se-
de de la Junta Recaudadora (para la construccion de la basilica) y
encargada de solicitar aportaciones a industriales y comerciantes.

La entrega de este azulejo, mural que la Hermandad ha tenido a
bien colocar en el atrio de la basilica, conmemora el 50 Aniversa-
rio de la Coronacion Candnica de la Virgen.

Se trata de un mural realizado por Angel Lora, profesor de Pin-
tura y artista que acumula en su curriculum, 25 afios pintando
ceramica.

El azulejo de ceramica, esta inspirado en una pintura realizada
por Carmen Laffon, premio nacional de Artes Plasticas y Académi-
ca de la Real Academia de Bellas Artes de San Fernando.

Una obra en la que plasma su vision de la Esperanza, cuando
cada mafiana de viernes Santo, espera en el mismo lugar el paso
de la Hermandad.

La entrega de este azulejo conmemorativo, complementa el
acuerdo que la Camara de Comercio de Sevilla y la Hermandad de
la Macarena, firmaron el 11 de junio de 2013, que contemplaba la
realizacion de actividades encaminadas a participar en la difusion
del afio jubilar macareno que concluye con los actos del cincuen-
tenario de la coronacion.

La Camara de Comercio entrega a la Hermandad de la Ma-

En el marco de este convenio desde la Camara de Comercio, se
ha promovido la visita a la Hermandad de Embajadores, como los
de Estados Unidos, Colombia, Chile, Portugal, México, Sudafrica,
Panama o Perl entre otros.

UN RAMO DE ROSAS PARA LA MACARENA

La Camara de Comercio de Sevilla hace entrega de un ramo de
flores a la Esperanza Macarena, a su paso por la Plaza de la Con-
tratacion, durante su recorrido hacia la Plaza de Espafia, para ce-
lebrar el 50 aniversario de su coronacion candniga.
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Las Camaras imponen la Medalla de Oro de la Orden de las
Camaras a los Diputados y Senadores, que participaron en
la elaboracion y aprobacion de la nueva Ley de Camaras

posicion de la mas alta distincion de estas instituciones a
los Diputados y Senadores de la Comisién de Economia y
Competitividad de ambas Camaras que han hecho posible la ela-

l as Camaras de Comercio han querido reconocer con la im-

boracion y aprobacion de la Ley Bésica de las Camaras. Para ello,
el Pleno, compuesto por los 88 presidentes de las Camaras de Co-
mercio, se desplazaron al Congreso de los Diputados para impo-
ner la Medalla de Oro de la Orden de las Camaras a sus sefiorias.

presar su reconocimiento y extraordinaria gratitud a

la Monarquia parlamentaria, encarnada por S.M. El
Rey Don Juan Carlos, quien constituye, por méritos propios,
un punto de obligada referencia historica a la hora de enjui-
ciar el ejemplar proceso de transicion democratica y de ha-
ber hecho realidad los anhelos de unidad, convivencia, pro-
greso y libertad de todos los pueblos de Esparia.

Su figura quedara, indefectiblemente, ligada a un fructi-
fero proceso de estabilidad politica y de desarrollo social y
econdmico, como nunca antes habia experimentado nues-
tro pais. Las Camaras de Comercio destacan, especialmen-
te, la incansable tarea y entusiasmo de S. M. El Rey Don
Juan Carlos en apoyo a las empresas, a nuestros intereses
econdmicos y estratégicos en los escenarios mas impor-
tantes del mundo vy al alto prestigio internacional alcanza-
do por Espania.

l as Camaras de Comercio no pueden por mas que ex-

Extraordinaria gratitud de las Camaras de Comercio al
Rey y apoyo incondicional al Principe Heredero

Un Rey, una Corona y un ejemplo, de los que seguiremos
sintiéndonos orgullosos y agradecidos siempre y que cuen-
ta, desde este momento, con su mejor garantia de futuro y
estabilidad institucional en la figura que encarna el Principe
heredero, Don Felipe de Borbon.

APOYO INCONDICIONAL AL FUTURO REY DE ESPANA

En estos momentos delicados para todos, las Camaras de
Comercio quieren mostrar su incondicional apoyo al futuro
Rey de Espaiia y al tiempo nuevo que con él se inicia a partir
de ahora, en el proyecto comun e irrenunciable de conquis-
tar el necesario respeto a las instituciones, el consenso, la
solidaridad y en profundizar en el marco de nuestra forma
de convivencia. De esta forma podremos culminar la trans-
formacion emprendida por Espafia hace 40 afios y garantizar
las mejores cotas de libertad, progreso y bienestar para to-
dos los ciudadanos.
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“La Camara y la Fundacion Cruzcampo
celebran el tercer acto del ciclo de
encuentro de emprendedores”

campo, celebraron el tercer encuentro del ciclo de em-

prendedores. Se trata de una accion que se incluye en la
campaiia de reconocimiento a la empresa impulsada por la Cama-
ra de Comercio de Sevilla con el apoyo de instituciones y entida-
des, como la Fundacion Cruzcampo, la Caixa, la Asociacion para la
Promocion Exterior del Ayuntamiento de Sevilla, Vodafone, Acesur,
PC Asesores, Arenas y Medina y EUSA.

En este tercer encuentro, el presidente de Inés Rosales, Juan
Moreno, imparti6 una conferencia titulada “Inés Rosales. Tradicio-
nal, innovadora y global”.

El acto contd con la presencia del presidente de la Camara de
Comercio, Francisco Herrero y el director de Relaciones Institucio-
nales de Heineken Espafia, Jorge Paradela.

Durante el encuentro, tanto el presidente de la Camara como
el director de Relaciones Institucionales de Heineken, coincidie-

l a Camara de Comercio de Sevilla y la Fundacion Cruz-

ron en sefalar la importancia de emprender y la necesidad de
generar nuevos modelos de negocio, que perduren en el tiem-
po al igual que lo hizo la centenaria Inés Rosales. “Una empre-
saria que es ejemplo de constancia, perseverancia y espiritu de
sacrificio.

“Una empresa que da valor afadido a Sevilla y que es ensefia
de la reposteria sevillana y emblema del aljarafe sevillano”.

Atodas estas empresas, comentaron los representantes de am-
bas instituciones, “queremos darles las “GRACIAS”, y qué mejor
manera de hacerlo reconociéndoselo ptblicamente y dedicando-
les una campania en exclusiva para mostrarles ese agradecimien-
to de toda la sociedad sevillana”.

Un agradecimiento que recogié con honores el presidente de
Inés Rosales, Juan Moreno, y que supo transmitir a los empresa-
rios y emprendedores asistentes al encuentro, el orgullo de ser el
presidente de una empresa cargada de historia.
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Una historia la de Inés Rosales, la de una empresaria y la
de una empresa que durante mas de un siglo de vida ha sabi-
do capear los tiempos, salir de grandes avatares y disfrutar de
los logros alcanzados, y que, sobretodo, ha sabido reinventarse,
afianzar una marca propia y legendaria, y llegar al consumidor
manteniendo la calidad de un producto artesanal hecho a mano.

Las Legitimas y Acreditadas Tortas de Inés Rosales se en-
cuentran hoy presentes en los cinco continentes gracias a la vi-
sién de un empresarios, Juan Moreno que supo mirar al futuro, e
innovar sin perder esa calidad de lo tradicional, de lo que busca
el consumidor, de un dulce de toda la vida.

Juan Moreno, mostrd a los emprendedores, distintas claves
para tener éxito en los negocios en un mundo en constante
cambio. Como es el “trabajar con rigor, constancia y con mu-
chas ganas”.

“Es ese trabajo duro lo que nos ha llevado a recolocar un
producto que ya estaba colocado en el mercado”, explicé Juan
Moreno.

“Hay que reinventarse y no dejar de observar y cambiar los
pequefios detalles del negocio o del producto, porque por insig-
nificantes que sean pueden producir un gran cambio y generar
un importante beneficio, sin olvidarnos de buscar una marca
fuerte. La marca Inés Rosales sigue manteniéndose igual que

hace 100 afios y eso es lo que la hace unica y estable”, asegu-
ra. “Somos una empresa que busca la excelencia, que tenemos
iniciativas pero que cambiamos solo aquello que tenemos que
cambiar, manteniendo algo que es importante y tnico, algo que
le da valor afiadido a nuestro producto, y que son precisamente
las manos de las personas que hacen de forma artesanal una a
una las 350.000 tortas que cada dia producimos”, explica Juan
Moreno.

“Desde Inés Rosales hacemos todos los esfuerzos del mun-
do por estar en todos sitios. Cataluiia es el segundo mercado
a donde se destinan nuestros productos después de Andalu-
cia, pero también hemos logrado posicionarnos muy bien en
Estados Unidos, en el resto de Europa, Asia, Africa... Hemos
logrado vender tortas en muchas partes del mundo y es preci-
samente esta internacionalizacion la que nos esta abriendo las
puertas a innovar en nuestras tortas, ahora estamos afiadién-
doles sabores diferentes y las maridamos con productos sala-
dos, como aperitivo, por ejemplo. Tener clientes extranjeros ha
hecho que tengamos esa vision global y que dirijamos nues-
tra mirada a este producto tan nuestro artesanal pero intro-
duciéndole esas pequefias modificaciones que lo hacen mas
grande y exportable a cualquier parte del mundo”, concluyd
Juan Moreno.

La economia espaiiola,
y la vuelta al crédito

| catedratico de Eco-
nomia, Santiago Car-
b6 ofrecié en el Club

Antares una conferencia so-
bre “La economia espafiola,
entre la deflacion y la vuelta
al crédito”.

Esta conferencia se en-
marca dentro de la Campaiia
de Reconocimiento a la Em-
presa puesta en marcha por
la Camara de Comercio de
Sevilla gracias al patrocinio
de Vodafone y la colabora-
cién de la Asociacion para la
Promocion exterior del Ayun-
tamiento de Sevilla, asi como
de la Caixa, Fundacion Cruz-
campo, Acesur, PC Asesores,
Arenas y Medina, y de la Escuela Universitaria EUSA.

Santiago Carbo, economista experto en finanzas. Profe-
sor de Economia y Finanzas en el Bangor Business School
del Reino Unido, miembro del cuerpo de Catedraticos de la
Universidad de Granada, director de Estudios Financieros de

entre la deflacion

Funcas, ha sido y es asesor de instituciones publicas como
el Banco Central Europeo, la Comision Europea y de entida-
des financieras y consultoras de prestigio internacionales,
fue presentado por el Director Territorial en Andalucia de Vo-
dafone, Antonio Fernandez, patrocinador del encuentro.
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Visita del embajador
de Israel en Espaiia

| embajador de Israel en Espafia, Alon
E Bar acomparfiado por el consul honora-
rio de Israel en Andalucia, Raphael Co-
hen realiz6 una visita institucional a la sede de
la Camara de Comercio de Sevilla, y mantuvie-
ron un encuentro con su presidente, Francisco

Herrero.

Visita del embajador
de Canadd en
Espana

| embajador de Canada en Espafia, Jon
EAIIen, acompafiado por su consejero
Comercial, Déric Dubien y su consejero

Politico, Simén Cridland, visitaron la sede insti-
tucional de la Camara de Comercio.

Visita de la embajadora
de Nicaragua

a embajadora de Nicaragua, Veronica Rojas Be-
Lrn’os mantuvo una reunion de trabajo con el pre-

sidente de la Camara, Francisco Herrero para
estudiar la realizacion de jornadas y acciones promo-
cionales, dirigidas a los empresarios sevillanos intere-
sados en la comercializacion de productos y servicios,
asi como en las posibilidades de inversion que ofrece
Nicaragua.
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Visita I"StitUCional I vicepresidente para Europa de la empresa Korean Air, Yong Chul Kim,
y su director general en Espafa y Portugal, Ki Wook Lee acompariados
por el consul de Corea en Sevilla, Francisco Herrero Maldonado,

de la emp resa visitaron la sede institucional de la Camara de Comercio, y mantuvieron un

H encuentro con su presidente.
Korean Air P

E“

o
ViSita de la Camara na delegacion de la Camara de Comercio e Industria de Bursa en

. UTurquia, acompafados por su presidente, lbrahim Burkay y el
de Comercio de

gobernador de la provincia de Bursa, Munir Karaloglu visitaron la

Camara de Comercio de Sevilla y mantuvieron una reunion con su presidente,

o .
Francisco Herrero.
Bursa, Turquia
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Broche de oro para el
proyecto AAshara

on los objetivos de estrechar los lazos entre la econo-
C mia y las empresas andaluzas y del norte de Marruecos,
tiene lugar hoy el Foro “Crecer innovando en la interna-
cionalizacion” en la sede de la Camara de Comercio de Sevilla y
en el marco del proyecto Aashara por una cooperacién empresa-
rial, cultural e innovadora de éxito en el Estrecho”. Financiado por
FEDER, en el marco del programa POCTEFEX, e impulsado por el
Consejo Andaluz de Camaras de Comercio y la Fundacion Pibli-
ca Andaluza El legado andalusi, el proyecto Aashara cuenta con la
colaboracion de la Universidad Abdelmalek Essadi y la Camara de
Comercio e Industria Espafiola de Tanger.
El secretario general de Economia de la Junta de Andalucia,

i\ A

|

Gaspar Llanes; el presidente del Consejo Andaluz de Camaras,
Antonio Ponce; el presidente de la Camara de Comercio de Sevi-
lla, Francisco Herrero, y |a directora de la Fundacion Publica Anda-
luza El legado andalusi; Marina Martin, inauguraron el encuentro
dirigido a la puesta en marcha de iniciativas mixtas empresaria-
les hispano-marroquies que permitan un mayor flujo mercantil a
ambas orillas del Estrecho. Organizado por el Consejo Andaluz de
Camaras y la Fundacion Pdblica Andaluza El legado andalusi, ha
tenido como conferencia marco “Creer, crear, lograr”, a cargo del
empresario, escritor y economista, Alex Rovira.

En el Foro se hizo balance de este proyecto que ha beneficiado
a cientos de empresas andaluzas y marroquies.



Junio 2014 €2 27

internacionalizacion

Portugal se presenta como pais de inversion
para los empresarios sevillanos

| embajador de Portu-
gal en Espafia, José Ta-
deu Da Costa Soarez,

acompanado por el consul ge-
neral del pais vecino en Sevilla,
Jorge Monteiro presidié junto
a Francisco Herrero, presiden-
te de la Camara de Comercio el
encuentro empresarial mante-
nido en Antares, con una am-
plia representacion de empre-
sarios sevillanos.

Bajo el titulo “Portugal, mer-
cado de oportunidades y plata-
forma de acceso a paises de idioma oficial portugués”, el emba-
jador de Portugal en Espafia, ha compartido con los empresarios
sevillanos las posibilidades que ofrece el pais.

Segun los datos facilitados por el Consulado, Andalucia re-
forz6 en 2013 sus exportaciones a Portugal, cerca de un 11%
alcanzando su valor histérico mas elevado (1977 millones de
euros), habiendo aumentado igualmente sus importaciones de
Portugal un 4,2%(869 millones de euros). Asimismo se desta-

c6 también que, Portugal fue también el tercer mercado de las
exportaciones andaluzas el afio pasado, lo que supone un creci-
miento superior al 100% en apenas una década y que se sigue
reforzando de forma continuada.

Esta tendencia de refuerzo se ha mantenido en el primer tri-
mestre de 2014, habiendo crecido las exportaciones de Espafia
a Portugal un 15,1% y las importaciones con origen en Portugal
un 7,1%.

Presentacion de la Semana de Portugal en la

Camara de Comercio

acompanado por el presidente de la Camara de Comer-

cio de Sevilla, Francisco Herrero, present6 en la Cdmara
de Comercio de Sevilla, los actos conmemorativos de la Semana
de Portugal en Sevilla.

Las conmemoraciones del Dia de Portugal, 10 de junio, ha te-
nido este afio lugar bajo el signo de la recuperacion econémi-
cay de un fuerte incremento de los intercambios comerciales y
econdmicos bilaterales entre ambos paises, y en particular entre
Portugal y Andalucia.

El programa de conmemoraciones del Dia de Portugal empe-
z6 el 28 de mayo con un encuentro empresarial organizado por
la Camara de Comercio sobre: Portugal: Mercado de oportunida-
des y plataforma de acceso a paises de idioma oficial portugués.

Ademas, tuvo lugar el 3 de junio en el Pabellén de Portugal la
presentacion de un libro sobre “El Pabellon de Portugal en la Ex-
posicion Iberoamericana (Sevilla, 1929)”, ademas de conferen-
cias y visitas guiadas y teatralizadas a dicho Pabellon.

Uno de los puntos cumbres de los actos conmemorativos se
celebrd el 10 de Junio. La llegada a la capital hispalense del bu-
que escuela Creoula. Y que permaneci6 abierto al pablico para
su visita durante dos dias.

EI consul general de Portugal en Sevilla, Jorge Monteiro,

La visita a Sevilla del Buque Escuela Creoula se enmarca en
un proyecto de colaboracién entre la Universidad de Oporto, la
Universidad de Oviedo y la Escuela Naval Portuguesa, que se
unieron para crear el proyecto “Universidad Itinerante de la Mar”
una plataforma universitaria ibérica de cooperacion internacio-
nal para la formacion interdisciplinar sobre el conocimiento de
la mar.

Asimismo, el dia 10 de junio estuvo marcado por la visita a Se-
villa de uno de los nombres mas reconocidos del mundo del Fa-
do actual, Carminho, con una actuacion en el consulado.
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La Camara y la empresa
Saudi Hispania
Consulting colaboran
para prestar servicios a
las empresas sevillanas

ro y el socio director de Hispania & Saudi Group, Carlos

Gomez Fernandez, firman un contrato de prestacion de
servicios para apoyar a las empresas sevillanas y facilitar su ac-
ceso e implantacion en Arabia Saudi.

E | presidente de la Camara de Comercio, Francisco Herre-

Ayuntamiento de Sevilla, a través de la APPES, celebrd una
jornada sobre “lItalia: un gran pais-un gran mercado”.

La jornada estuvo presidida por el embajador de Italia en Es-
pafia Pietro Sebastiani y el presidente de la Camara de Comercio,
Francisco Herrero. También contd con la presencia y colabora-
cion del Director Territorial de Comercio y Delegado del ICEX en
Andalucia, José Antonio Vazquez Rosso, asi como el director te-
rritorial para Andalucia y Extremadura de CESCE, y su responsa-
ble de Relaciones Institucionales, Alvaro Portes y Susana Lainez,
respectivamente.

El encuentro contd también, con la colaboracion de la Funda-
cion Cajasol y de la empresa Vivisol.

Durante el encuentro hablé sobre las oportunidades del mer-
cado italiano para el tejido empresarial de la ciudad, sobre la evo-
lucion de las relaciones comerciales entre Italia y Espafia, asi co-
mo sobre los sectores con mayor potencial de desarrollo en el
mercado y sobre cuales son los apoyos institucionales al desarro-
llo de proyectos de inversion. Ademas expusieron casos de expe-
riencias empresariales de éxito en Italia como Ebro Foods o RGD
Maquinarias Para Embalajes, empresa que se ha convertido en
lider en su sector y cuyo presidente Doménico Rigon, trasladé su
experiencia empresarial.

Italia es uno de los paises de mayor relevancia de la Union Eu-
ropea, con una poblacion que se sitlia en torno a los 60 millones
de habitantes que lo convierten en un pais clave para nuestras
empresas y que va a seguir creciendo en los proximos afios con
cifras que se van a ir acercando al 2% anual.

Las relaciones comerciales entre empresas espafiolas e italia-
nas han retomado la senda del crecimiento y, en el primer trimes-
tre de este afio, tanto las exportaciones como las importaciones
han crecido, en un 4 y un 10% respectivamente.

Italia es, ademas, mundialmente conocida por su relevancia en

l a Camara de Comercio de Sevilla en colaboracion con el

Las oportunidades del mercado italiano,
para las empresas de Sevilla

numerosos sectores, como el agroalimentario, la automocion o la
moda, con un enfoque claro hacia la calidad y el disefio que ha
hecho que su industria perdure y sea percibida como una indus-
tria que aporta valor afiadido a sus productos.

“Las Camaras de Comercio de Sevilla y de Italia en Espania te-
nemos objetivos comunes, intentamos apoyar y enfocar a nues-
tros empresarios hacia la internacionalizacion. Trabajamos para
aumentar y consolidar el nimero de empresas que mantienen
relaciones comerciales con otros paises, en este caso con Italia, y
seguiremos en esta linea, para lo que vamos a programar accio-
nes especificas a este mercado”, aseguré el presidente de la Ca-
mara de Comercio de Sevilla, Francisco Herrero.

Por su parte, el embajador de Italia en Esparia, destaco los (l-
timos datos de crecimiento de Italia que “segun la OCDE, en abril
crecio al ritmo del 2,4% anual”.
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“AdvanTech Sevilla 2014: Para poder gestionar es

necesario controlar y medir”

Sistemas, empresa consultora Mi-

‘/ crosoft de referencia en Andalucia
y Extremadura, celebré en Sevilla el
pasado 28 de mayo una nueva edicion de su
jornada tecnoldgica AdvanTech Sevilla 2014.

Advantech Sevilla 2014, que despertd un
gran interés entre las empresas de la pro-
vincia, fue organizado en colaboracion con la
Céamara de Comercio de Sevilla.

El evento fue presidido por Luis Miguel
Cordero, director de Consultoria y Emprende-
dores de la Camara de Comercio de Sevilla,
Enrique Pareja, CEO de VS Sistemas, Miguel
Llorca, director de Proyectos de VS Sistemas,
y Miguel Toran, CEO de Professional Answer.

La jornada se inicid con la presentacion del
proyecto “Aprende a financiarte” a cargo de
la Cdmara de Comercio de Sevilla. A continua-
cion, se presentaron las claves empresariales
para optimizar el control, la rentabilidad, la
productividad y los costes de las organizaciones. Demostrando que
“disponer de una solucién de gestion ya no es una opcion en las
empresas, sino la base para optimizar procesos y reducir costes”.

Los asistentes, que participaron activamente a lo largo de toda
la jornada, en un entorno de “networking” dinamico y distendido,
pudieron comprobar de primera mano, cdmo con herramientas de
gestion empresarial como Microsoft Dynamics NAV, pueden obte-
ner para sus empresas ese “plus” de competitividad tan necesario
en el marco actual. Desde un enfoque totalmente practico, se mos-
tr6 cdmo la tecnologia ayuda a las empresas a potenciar su produc-
tividad, reducir costes, optimizar y controlar sus procesos, asi como
a anticiparse en la toma de decisiones, a través de las capacidades
integradas de Bl o “Inteligencia de Negocio”.

Una de las claves por supuesto es disponer de un repositorio
Unico para la informacion, que permita la introduccion del dato una
Unica vez, para lograr que esta informacion fluya a lo largo de todos
los procesos y departamentos de la compaiiia, evitando el principal
y mas comun de los problemas a los que nos enfrentamos dia-
riamente, las “islas” de informacion, con sistemas heterogéneos e
incluso diferentes versiones de la realidad en la compaiiia.

Se expusieron varios casos de éxito de diversos sectores, tales
como gestion de Proyectos, Retail, Distribuidoras, Aeronauticas
0 incluso Fabricas, basados en herramientas externas .NET, que
permiten a las empresas simplificar la introduccion y andlisis de
los datos relevantes para el negocio, asi como abrir un abanico de
posibilidades desde aplicaciones madviles, paginas web, tablets, etc

permitiendo trabajar desde cualquier lugar, los 365 dias del afio,
las 24 horas.

Advantech Sevilla 2014 fue clausurado con la ponencia “Como
gestionar la tesoreria en las empresas” con el software Cash Flow
Manager. Esta solucion, compatible con Microsoft Dynamics NAV,
permite la captura de previsiones de los sistemas contables, presu-
puestos econdmicos y de Tesoreria. Ofreciendo un control exhausti-
Vo y pormenorizado de la tesoreria de las organizaciones, pudiendo
hacer seguimiento de reclamaciones y de condiciones, mantenien-
do el histdrico de las relaciones.

SOBRE VS SISTEMAS
VS Sistemas, empresa consultora de Microsoft, se define desde
el axioma “lo principal es la empresa, la tecnologia es sdlo una
herramienta”. Suma mas de 10 afios de experiencia como con-
sultoria TIC en Andalucia implantando soluciones tecnoldgicas
orientadas a mejorar los procesos de negocio (ERP, CRM, Cloud,
Clusterizacion, etc...). Cuenta con un equipo altamente cualifi-
cado formado por profesionales con reconocida preparacion y
experiencia multisectorial.

Su objetivo es ser parte del equipo de sus clientes ayudandoles a
analizar, optimizar y aumentar el valor de sus organizaciones.

Si no pudo asistir a Advantech Sevilla 2014 y le interesa ampliar
la informacion, contacte con nosotros en www.vs-sistemas.com o
en el teléfono 955 12 15 12 y nuestros consultores le atenderan
personalmente.




30 C: Junio 2014

consultoria y
emprendedores

Proyecto Europeo YEDAC: El Espiritu Emprendedor
entre los jovenes: La Escuela Europea del Siglo XXI

en un Proyecto Europeo denominado YEDAC

(Young Entrepeneurship Developing In Action),
que persigue fomentar el Espiritu Emprendedor entre
los jovenes y sentar bases para disefiar la Escuela
Europea del Siglo XXI.

Para conseguir estos ambiciosos objetivos, desde
Dinamarca, la Universidad de Lillebaelt, lidera este
proyecto que esta financiado por la Union Europea y
en el que participan 5 paises mas como socios: Fin-
landia, Austria, Holanda, Bulgaria y Espafia. Todos los
socios son Universidades Europeas con experiencia
en el estudio del emprendimiento en la educacion,
excepto Espafia que participa en este proyecto a tra-
vés de la Camara de Comercio de Sevilla gracias a su
experiencia en materia de emprendimiento y crea-
cion de empresas.

Lafilosofia que impregna el Proyecto es conseguir un desafio frente
a la escuela tradicional. YEDAC trabaja en la promocion del Espiritu
Emprendedor y de la actitud emprendedora en estudiantes de la es-
cuela secundaria, trabaja con los Centros de Educacion para que sean
cada vez mas conscientes del hecho de que los estudiantes tienen
que estar motivados en el Espiritu Emprendedor y llevarlo a cabo en
su vida presente, futura y en su carrera profesional.

La Camara de Comercio de Sevilla participa

No se trata solo de tratar el concepto de emprendimiento entendido
como creacion de una empresa, sino en sentido amplio, como ciuda-
dania activa definida como la actitud emprendedora del individuo y su
proyeccion en todas las areas de su vida, se trata de emprendimiento
entendido como voluntad y capacidad de los jovenes de decidir sobre
su propio futuro, asi como la responsabilidad de tomar sus propias

decisiones personales y profesionales.

Las Camaras de Comercio y Wolters Kluwer automatizan el
proceso contable de los tickets de gasto con la app IVA Free

* |VA Free es fruto de una alianza estratégica de las Camaras
de Comercio de Madrid, Barcelona, Sevilla y Bilbao y la com-
pafia Wolters Kluwer

e | a nueva funcionalidad de la appdigitaliza los tickets de gas-
to de autonomos y empresarios y los imputa directamente en
la contabilidad

e La solucion movil también convierte de forma automatica los
tickets de caja en facturas electronicas validas para deducir el
IVA, sin datafonos ni tarjetas

de Comercio de Madrid, Barcelona, Sevilla y Bilbao junto

con la compafiia Wolters Kluwer para mejorar la competiti-

vidad de auténomos y empresas, ha incorporado una innovadora-
funcionalidad que automatizael proceso contable de los tickets de
gasto, al digitalizarlos e integrarlos directamente en la contabilidad.
Esta nueva prestacion de IVA Free asegura una gestion agil

y eficaz de los tickets de gasto, ya que evita a los autonomos y
empresarios la acumulacion, el extravio y el deterioro de los tic-

l a applVA Free, la solucion mdvil impulsada por las Camaras

kets de sus gastos profesionales en formato papel. Con la simple
captura de los tickets a través del smartphoneo cualquier otro
dispositivo movil, los usuarios de IVA Free pueden digitalizarlos,
organizarlos y clasificarlos al instante por categorias y generar
informes y estadisticas para llevar un control de los gastos.

IVA Free también garantiza agilidad y eficiencia a las aseso-
rias y despachos profesionales, ya que automatiza el proceso
contable de los tickets de gasto. Sus clientes auténomos y em-
presarios pueden enviarles a través de IVA Free los tickets de
gasto digitalizados, que directamente quedan integrados en su
contabilidad a través del mddulo gratuitoa3ASESOR | gestion de
tickets, integrado en las soluciones contables lideres del merca-
do para despachos profesionales a3ASESOR | eco y a3ASESOR |
con. Gracias a ello, las asesorias y los despachos profesionales
ganan tiempo y eficiencia, ya que se ahorran la contabilizacion
manual de los tickets (que oscila entre una y cuatro horas por
auténomo o empresario) y pueden llevar la contabilidad al dia,
en lugar de esperar a recibir los tickets en formato papel al final
del trimestre.
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La Camara de Comercio participa con un
stand en el 1l Simposio Tecnolégico del Sector
Eléctrico, “Electro Forum”

acogio la celebracion de ELECTRO FORUM, Il Simposio Tec-
noldgico del Sector Eléctrico, Organizado por Grupo Electro
Stocks, con mas de 1.000 profesionales del sector.

Un simposio tecnologico multidisciplinar del sector eléctrico —ilu-
minacion, baja tension, automatizacion, control y clima— dirigido a
profesionales de la instalacion, para la formacion y puesta al dia en
las Gltimas tendencias en eficiencia energética, nuevas oportunida-
des de negocio y novedades de producto.

Este simposio estuvo dirigido a profesionales de la instalacion
eléctrica que presentaron las novedades técnicas de los principales
fabricantes del sector y desarrollaron un ciclo de conferencias, con
mas de 40 ponencias, en el ambito de la eficiencia energética y
nuevas oportunidades de negocio. Grupo Electro Stocks congregé a
clientes y colaboradores a este evento, con una exposicion de mas
de 7.000 m?y mas de 60 stands.

La Camara de Comercio de Sevilla estuvo presente en el encuen-
tro con un stand informativo y con una conferencia por parte de su
presidente, Francisco Herrero, en la inauguracion del mismo.

El presidente de la Camara, Francisco Herrero, quiso resaltar la
importancia de la celebracion de este tipo de encuentros, y la pre-
sencia de la Cdmara ya que, “la Camara Comercio de Sevilla cuenta
con una dilatada historia de colaboraciones con empresas vincu-
ladas a la prestacion de servicios energéticos, a la implantacion
en empresas e instituciones de distintas medidas para la mejora
de la eficiencia y el ahorro energético, asi como al fomento de las
energias renovables”, explico.

“Estamos colaborando con asociaciones empresariales, insti-
tuciones publicas y centros de investigacion aplicada para estar

EI Palacio de Exposiciones y Congresos de Sevilla, FIBES,

mejor posicionados y ofrecer a nuestros socios y a la sociedad la
respuesta que esta necesita en este momento, ser mas eficientes y
sostenibles”, continud diciendo Herrero en su intervencion.

La eficiencia energética, es un componente vital en el marco de
la energia, y es en este momento una prioridad nacional, cuya de-
pendencia energética es del 76%.

Por ello, “la Camara de Sevilla, apuesta por una energia inteli-
gente para nuestras empresas, desde una innovacion energética
competitiva y eficiente, a través de los servicios energéticos, la
rehabilitacion energética de edificios, y una financiacion publica y
privada adecuada. Todo ello es ya una realidad que se tendra que
ir consolidando en nuestras empresas”, asegurd el presidente de
la Camara.

“En este sentido, y con la finalidad de impulsar esta dindmica”,
continud explicando Herrero, “se ha puesto en marcha el Centro
de Servicios Inteligentes para la Gestion Energética, CSIGE, como
instrumento eficaz de generacion de nuevos negocios para las em-
presas sevillanas en todos aquellos sectores de interés, para abrir
nuevos nichos de mercado y para consolidar otros”.
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consultoria y
emprendedores

“Aprende a financiarte con el asesoramiento de la
Camara de Comercio de Sevilla”

| programa “Aprende a Financiarte” es un proyecto desarrolla-

do con Fondos Europeos, coordinado por el Consejo Superior

de Camaras y ejecutado a través del Consejo Andaluz de Ca-
maras y las Camaras de Comercio de Andalucia. En el &mbito geogra-
fico de la provincia de Sevilla, el proyecto lo ejecutara la Camara de
Comercio de Sevilla.

El objetivo del programa es mejorar la informacion financiera de
las empresas, autdnomos y emprendedores de la provincia de Sevilla,
capacitandoles para mejorar la competitividad a través de la obtencion
de financiacion ajena.

Ademas del objetivo anterior, el programa creara un espacio web de
referencia para el disefio de proyectos de desarrollo e inversion em-
presarial, mejorando la cultura financiera del empresario. La Camara
de Comercio de Sevilla se posicionara a través de este proyecto como
asesor en materia financiera de las empresas, autbnomos y empren-
dedores sevillanos.

El programa “Aprende a Financiarte” pretende dar respuesta a
una de las principales preocupaciones del empresario y de los em-
prendedores; la obtencion de financiacion para el desarrollo y mejo-
ra de la competitividad de las empresas y para la puesta en marcha
de nuevos proyectos empresariales, sobre todo cuando desde 2008
se ha producido una importante contraccion de la oferta de crédito
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que afecta a todos los sectores de la economia. El programa preten-
de expandir la oferta financiera entre los empresarios y emprende-
dores sevillanos.

Los servicios que se ofreceran a empresas y emprendedores desde
el programa se materializaran en el asesoramiento para la blisqueda
de financiacion publica, privada y de nuevos mecanismos emergen-
tes: crowfunding, crowlending, etc.

El programa pondra a disposicion de los empresarios y emprendedo-
res herramientas de gestion para la planificacion y mejora de su ges-
tion empresarial, guias que les permitan comprender conceptos tales
como la negociacion bancaria, la elaboracion de presupuestos, diferen-
tes activos financieros, simulacion de métodos de amortizacion, etc.

Entre los servicios de mayor interés que ofrece el programa al em-
presario esta la realizacion de autodiagndsticos empresariales,

Autodiagndstico econdémico —financiero que permite al usuario
diagndsticar la situacion financiera de la empresa, identificando prio-
ridades y proponiendo recomendaciones en funcion de la situacion de
cada empresa.

Autodiagndstico de oportunidades de financiacion que permite al
usuario realizar un filtrado de todas las oportunidades financieras del
mercado, tanto publicas como privadas.

Autodiagndstico de evaluacion del riesgo financiero que permite al
usuario realizar una autoevaluacion de su nivel de riesgo y
de su aptitud para la obtencion de financiacién bancaria.

Autodiagnostico de elegibilidad del sector publico que
permite al usuario realizar un analisis de primer nivel para
analizar la elegibilidad de proyectos empresariales de cara
al amplio abanico de posibilidades de financiacion existen-
tes a nivel del sector publico.

El usuario también podra confeccionar de manera asis-
tida un dossier bancario estandar con los contenidos mini-
mos que exigen las entidades de crédito en la negociacion
bancaria, gestionando la documentacién que se debe ad-
juntar, con indicaciones sobre cada documento. El sistema
del programa transforma toda esta documentacion en un
Unico documento que se podra enviar por e-mail a la enti-
dad financiera o imprimirlo para presentarlo personalmente
en la entidad financiera.

Para finalizar, el programa también ofrecera un servi-
cio de alertas sobre el calendario fiscal del usuario que se
adapta al perfil fiscal del mismo, asi como informacion con-
tinua y actualizada sobre temas concernientes al mundo de
la financiacion empresarial a través de redes sociales y ac-
ceso a un apartado de consultas con un plazo de resolucion
de las mismas de 24 horas.

Para ampliar la informacion sobre este programa pueden
ponerse en contacto con la Camara de Comercio de Sevi-
lla a través del teléfono 955 11 09 07 (preguntar por José
Ignacio Ldpez) a través de la siguiente direccion de correo
electronico:
joseignacio.lopez@camaradesevilla.com




a Camara de Comercio de Sevilla participd, junto con la

I Confederacion de Empresarios de Sevilla, la Asociacion de

Muijeres Empresarias y la Asociacion de Trabajadores Auto-

nomos de Andalucia, en el Foro de Empleo que, organizado por el
Partido Popular, se celebrd 24 de abril, en el Hotel los Lebreros.

Durante el Foro de Empleo, que fue clausurado por la secre-
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Compro metidos
con Sevilla

taria de Estado de Empleo, Engracia Hidalgo, las instituciones
empresariales expusieron propuestas e iniciativas para la ac-
tivacion de la economia sevillana, basadas en el refuerzo de
medidas de promocion y apoyo a las empresas, que redunda-
ran como consecuencia en la generacion de empleo estable en
la provincia.

La Agencia de Colocacion
de la Camara de Sevilla
oferta 16 puesto de
trabajo para enfermeros y
enfermeras en Alemania
Tron ocupadas, por personas candidatas prove-
nientes de la Agencia de Colocacion de la Ca-
mara de Sevilla, todas las plazas ofertadas en el mes de
abril, la Agencia de Colocacion de la Camara, en cola-
boracion con Destino Lengua, ofrece nuevos puestos de
trabajo en el pais germano.

Las personas seleccionadas accederan a un puesto
de trabajo de caracter indefinido, y seran beneficiarias
de un programa completo totalmente gratuito que com-
prende un curso de formacion en idioma aleman que se
realizara con una primera parte en la Camara de Comer-
cio de Sevilla y una segunda parte en el pais germano, el
desplazamiento a Alemania, los tramites de empadrona-
miento y homologacion del titulo, asi como la vivienda,

gastos de manutencion y tarjeta de desplazamiento du-
rante el periodo formativo en Alemania.

ras el éxito de la primera edicion, en la que fue-
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Empleabilidad, innovacion y competitividad, las
apuestas de la Escuela de Negocios de la Camara de
Comercio de Sevilla en su nueva oferta formativa

cion de los tres programas Master Executive: el Master en
Direccion de Empresas (MBA Executive) y el Méaster en Di-
reccion de Operaciones Internacionales (MIBO), en su décima edi-
cion, avalados por el éxito alcanzado en las ediciones anteriores y el
Master en Prevencion de Riesgos Laborales, que alcanza su decimo-
cuarta edicion.
Las novedades principales de la nueva programacion son los mas-
ter nuevos que organiza la Escuela de Negocios:

l a programacion Master 2014-2015 destaca por la organiza-

e Master en Periodismo Deportivo

e Master en Periodismo de Television

e Master en Creatividad y Formatos Audiovisuales: Cine, Television
y Multiplataforma.

e Master en Turismo Especializado

¢ Master en Turismo Digital

 Master en Disefio Grafico, Web y Creatividad.

e Master en Consultoria y Marketing Digital.

Dentro de la propuesta formativa Master dirigida a posgraduados
destacan los programas en las siguientes areas:

¢ MBA Posgrado.

e Master en Direccion de Marketing y Estrategias Comerciales.

e Master en Direccion y Gestion de Recursos Humanos.

¢ Master en Social Media y Marketing Digital.

e Master en Direccion Econdmica, Juridica y Financiera.

¢ Master en Fiscalidad y Procedimientos Tributarios.

 Master en Relaciones Laborales.

¢ Master en Derecho de la Empresa.

La nueva programacion cuenta también con la puesta en marcha
de la 192 edicion del Master en Turismo de Reuniones, Congresos y
Eventos (MOCE) como una de las opciones méas importantes de pro-
fesionalizacion dentro del sector Turismo.

Por (ltimo, destacan los programas de Experto en Fotografia Pro-
fesional, Experto en Community Manager (102 edicion), Experto en
Estilismo y Creatividad de Moda, Experto en Consultoria Digital o el
Experto en Growth Hacking.

COMPROMETIDOS CON LA EMPLEABILIDAD Y LA INNOVACION
EN UN ENTORNO GLOBAL: CARACTERISTICAS DE LOS PROGRA-
MAS MASTER POSGRADO DE LA CAMARA DE SEVILLA
Programa Emprésate

Desde Camara de Sevilla trabajamos para que nuestros estudiantes
potencien sus posibilidades de insercion laboral, no sélo proporcio-
nandoles la formacion técnica que demanda el mercado de traba-

jo en cada especialidad, sino también evaluando y desarrollando en
ellos aquellas competencias y capacidades que les haran destacar
en el mercado de trabajo, tales como iniciativa, sentido de la respon-
sabilidad, orientacion a resultados, trabajo en equipo, capacidad de
comunicacion e influencia, creatividad, automotivacion o liderazgo,
entre otras.

El programa Emprésate 360° es un programa exclusivo dirigido a
los alumnos Master para mejorar su empleabilidad a través de ac-
ciones de formacion complementaria, talleres, evaluacion, orienta-
cion, etc.

Practicas en empresas
Se ofertan dentro de los programas master posgrado plazas garanti-
zadas para practicas en mas de 100 empresas locales.

Al'inicio del Programa Académico el alumno puede solicitar la rea-
lizacion de Practicas No Laborales (no obligatorias) en algunas de las
empresas mas relevantes de Sevilla, lo que mejora su empleabilidad,
através de las diferentes ventajas que aportan a los alumnos.

(Camara
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Aumenta el espiritu emprendedor entre los
estudiantes de ensefianzas medias

a Camara de Comercio y EUSA han
Lpresentado el Informe de “Perspec-
tivas de los alumnos de ensefianzas
medias de Sevilla sobre la empleabilidad fu-
tura y mercado de trabajo. Curso 2013-14".
La Camara Oficial de Comercio de Sevi-
llay su centro educativo EUSA Campus Uni-
versitario participan de forma activa con los
distintos agentes educativos (direccion de
centros escolares, profesores, orientado-
res, AMPAs y estudiantes), en una mayor
concienciacion sobre la importancia que la
vinculacion del mundo laboral, las empre-
sas, sus profesionales y niveles de forma-
cion, competencias personales, etc. tienen
en la planificacion educativa y en la orien-
tacion escolar de sus estudiantes. Este es-
tudio muestra el compromiso de estas insti-
tuciones con el desarrollo socioeducativo en
la sociedad sevillana.

El presente estudio Informe E 2014: Pers-
pectivas de los alumnos de Ensefianzas Me- &
dias de Sevilla sobre empleabilidad futura
y mercado de trabajo, constituye el tercer
sondeo llevado a cabo desde EUSA Campus
Universitario y Camara Oficial de Comercio de Sevilla para analizar
en profundidad las perspectivas laborales de los estudiantes en
etapas previas a la decision de estudios, sus necesidades y caren-
cias de informacion.

La importancia e idoneidad de la informacion arrojada en la pri-
mera edicion de 2012 nos hizo mas conscientes de la necesidad
de continuar realizando el presente estudio para ofrecer una rele-
vante y precisa herramienta de trabajo a todos aquellos orienta-
dores, profesores y demas profesionales que dedicamos nuestros
esfuerzos a asesorar y acompariar a los alumnos y alumnas en
sus diferentes etapas formativas, con el fin tltimo de optimizar su
toma de decisiones y hacer mas sencillo su futuro acceso al mer-
cado laboral.

Se han realizado 3.492 encuestas en un total de 60 centros es-
colares repartidos entre las provincias de Sevilla (31 centros), Ca-
diz (5 centros), Cdrdoba (14 centros) y Badajoz (10 centros). El tra-
bajo de campo se realizo entre los meses de enero a mayo de
2014.

RESULTADOS DEL INFORME
Resulta destacable la tendencia al alza de la iniciativa emprende-
dora entre los estudiantes sevillanos, que sube casi 6 puntos con

respecto al afio pasado y se sitlla como la opcién mas elegida en
detrimento del trabajo por cuenta ajena, pero sobre todo del tra-
bajo en la funcién publica, que baja del 40,6% al 36,4% del total
de jovenes sevillanos. Este espiritu emprendedor alcanza incluso
el 42,3% en el caso de los estudiantes de Badajoz, pero se man-
tiene por debajo de la funcion publica en el caso de los jovenes de
Cordoba.

Una gran mayoria de los estudiantes sevillanos de ensefianzas
medias consultados (en concreto el 74,1%) contempla la forma-
cion universitaria como opcion preferente para continuar sus estu-
dios en un futuro préximo. La tendencia se confirma entre los es-
tudiantes de Badajoz y Cordoba; en el caso de Cadiz el porcentaje
se reduce al 68,5%.

A pesar de ello, se observa una disminucion de dicha preferen-
cia por los estudios universitarios con respecto al afio pasado, al
contrario de lo que ocurre con la formacion profesional superior,
que experimenta un ligero ascenso. Este aumento va en la linea
del incremento de matriculaciones en formacion profesional supe-
rior experimentada en los ultimos afios en Andalucia.

El 51,7% de los estudiantes sevillanos afirma que cuenta con
informacion completa sobre el mercado de trabajo asociado a los
estudios que quiere realizar; un porcentaje que ha ido aumentan-
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do cada afio, probablemente motivado por un creciente interés de los
alumnos por la bsqueda de informacion que les permita adaptar su
decision a la situacion econémica. En el resto de provincias analiza-
das, destacan los resultados de Badajoz donde el porcentaje no su-
pera el 50%, situandose en el 45,6%.

En este proceso de blsqueda de informacion las familias intervie-
nen en un grado minimo, de hecho el 67,8% de los estudiantes sevi-
llanos afirma que su entorno familiar le insta a que busque informa-
cion en funcion de sus intereses, porcentaje que incluso aumenta en
el caso de los estudiantes de Cordoba, Badajoz y Cadiz. Por otro lado,
s6lo un 21,9% de los alumnos manifiesta que su familia lo conduce
concretamente hacia lo que consideran que es mejor.

En cuanto a los sectores profesionales mas demandados para tra-
bajar se encuentran, por este orden, el sector sanitario, educativo,
tecnoldgico o informatico y de gestion empresarial, de hecho el 52%
de las elecciones se centran en ellos. Estos cuatro sectores también
se repiten en el resto de provincias estudiadas, excepto en el caso de
Cadiz, donde los alumnos colocan el sector defensa en cuarto lugar,
por encima del tecnoldgico.

Las expectativas de empleo de los alumnos de Sevilla se mantie-
nen con respecto al afio pasado, la mayoria (52,9%) afirma que en-
contrard un empleo relacionado con sus estudios tras terminarlos,
porcentaje que se reduce en el resto de provincias, alcanzando in-
cluso el 40% en el caso de Badajoz.

Sin embargo, aumenta de manera considerable el tiempo en el
que los estudiantes creen que encontraran su primer trabajo, pro-
bablemente como consecuencia de la situacion laboral del pais: el
62,6% de los estudiantes sevillanos afirma que encontrara empleo
en menos de un afio, lo que supone un descenso de mas de 20 pun-
tos con respecto a los resultados de 2012, donde dicho porcentaje
alcanzaba el 83% del total de estudiantes consultados.

De cualquier forma, el porcentaje registrado este afio se acerca
algo mas a las estadisticas reales del tltimo trimestre de 2013 de la
EPA, que son incluso mas pesimistas: en dicha estadistica el porcen-
taje de personas que buscan su primer empleo y finalmente lo en-
cuentran en menos de un afio s6lo alcanza el 42,2%.

eusa

Por otro lado, a pesar de que la expectativa de salario de estos
alumnos tras terminar sus estudios ha descendido con respecto al
afio anterior, tampoco se encuentra muy ajustada a la realidad. El
47,2% afirma que, tras terminar sus estudios, su salario mensual ne-
to sera superior a 1.500 al mes, mientras que el salario medio bruto
registrado en los Ultimos datos disponibles de la Encuesta Anual de
estructura salarial del INE para trabajadores menores de 25 afios es
de 789,99 /mes (importe al que habria que deducir los correspon-
dientes impuestos para estimar el salario neto).

Estar formado y saber idiomas son los aspectos que los estu-
diantes de todas las provincias analizadas consideran mas im-
portantes a la hora de conseguir un empleo, por encima de as-
pectos como ampliar la busqueda geografica, tener contactos o
suerte. De hecho, la formacion es entendida por los estudiantes
como algo continuo e importante en la vida laboral: la mayoria
de los alumnos (sobre todo en el caso de los estudiantes de Ba-
dajoz) son conscientes de que tendran que volver a estudiar en
algin momento de su vida profesional para mejorar en ella, y un
gran porcentaje de los mismos (por encima del 85% en todas las
provincias) no abandonaria sus estudios si tuviera una oportuni-
dad de empleo en la actualidad.

Por otro lado, resulta destacable que el tercer aspecto que los
alumnos consideran mas relevante a la hora de conseguir un empleo
sea la flexibilidad con las condiciones laborales.

Se confirma la tendencia al alza del porcentaje de alumnos que
estarian dispuestos a trasladarse a otro pais para trabajar, de hecho
un 83,8% de los alumnos sevillanos lo haria, lo que supone casi un
aumento del 14% con respecto al informe de 2012. En el resto de
provincias estudiadas este porcentaje no baja del 80% y alcanza in-
cluso el 88% en el caso de Badajoz.

Reino Unido, EE.UU. y Alemania son, por este orden, los paises
preferidos por los jovenes sevillanos para trabajar. Probablemente la
eleccion de dichos paises estara fuertemente influenciada por el co-
nocimiento del idioma hablado en los mismos. De hecho, cuando se
pregunta a los estudiantes por los paises en los que considera mas
facil el acceso al mercado laboral el orden se modifica, situdndose
Alemania en primer lugar, seguida de EE.UU., Noruega, Francia y en
ultimo lugar Espana. Resulta destacable el caso de Noruega, situado
por los estudiantes en tercer lugar, mientras que se trata del pais con
menor tasa de paro de los cinco presentados.

Entre las razones mas argumentadas por los alumnos que no es-
tan dispuestos a trasladarse destacan la distancia con la familia y el
desconocimiento de idiomas.

Resulta destacable la tendencia al alza de la iniciativa empren-
dedora entre los estudiantes sevillanos, que sube casi 6 puntos con
respecto al afio pasado y se sittia como la opcion mas elegida en de-
trimento del trabajo por cuenta ajena, pero sobre todo del trabajo en
la funcion publica, que baja del 40,6% al 36,4% del total de jovenes
sevillanos. Este espiritu emprendedor alcanza incluso el 42,3% en el
caso de los estudiantes de Badajoz, pero se mantiene por debajo de
la funcion publica en el caso de los jovenes de Cordoba.

Las practicas en empresa son consideradas por los alumnos con-
sultados en todas las provincias como un modo de facilitar el acceso
al mundo laboral a estudiantes sin experiencia, casi la totalidad de
ellos sostiene dicha opinion.
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Convenio de colaboracion entre el Club Empresarial,
Financiero y de Negocios de Andalucia, S.L.U. y la
Asociacion de Directivos de Andalucia, Ceuta y Melilla

| presidente del Club Empresarial,
E Financiero y de Negocios de Andalu-
cia, Francisco Herrero Ledn, y el pre-
sidente de la Asociacion de Directivos de An-
dalucia, Ceuta y Melilla, Rufino R. Parra Te-

rron, firmaron un convenio de colaboracion
con el fin de desarrollar acciones conjuntas.

El consejero de Economia en los ‘Desayunos
informativos: nuestras empresas’

- EI consejero de Economia, Innovacion, Ciencia y Empleo,

odalane José Sanchez Maldonado, animo a las pequefias y me-

dianas empresas andaluzas a cooperar y buscar siner-
gias para ganar en competitividad, durante su participacion en
Sevilla en los ‘Desayunos informativos: nuestras empresas’, or-
ganizados por la Camara de Comercio de Sevilla y con el patro-
cinio de Vodafone.

Sanchez Maldonado sefialé que Andalucia cuenta con una
masa critica de empresas de pequefio tamafio, “pero importan-
te en niimero, en diversidad y con gran potencial para cooperar
y dimensionarse”, un tejido empresarial que “ha demostrado su
competitividad desde el inicio de la crisis, un periodo en el que
los empresarios andaluces han ganado mercados exteriores y
han demostrado mas iniciativa emprendedora”.

Curro Diaz, en la
Pena Taurina Antares

uevo encuentro de la Pefia Taurina Antares, en
Nel que se recibid al matador de toros Curro

Diaz, con el que se compartieron destacados
momentos y vivencias con el matador.
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La Camara y el Instituto Espaiol de Analistas Financieros
presentan el Club Financiero Antares

tas Financieros presentaron el Club Financiero Antares.
El Club Financiero Antares, se crea con el objetivo de agrupar
a los especialistas del sector financiero creando un foro de opinion y de-
bate que profundice en temas econémicos y financieros y todo aquello
que pueda ayudar a generar un foco de opinién con la participacion de
prestigiosos economistas y expertos en mercados.

En el acto, estuvieron presentes Juan Carlos Ureta, presidente del IE-
AF y de la FEF (Fundacion de Estudios Financieros) y Francisco Herrero,
presidente de la Camara de Comercio de Sevilla. Asimismo, contd con la
presencia de Ignacio Contreras, presidente de la Delegacion del IEAF en
Andalucia y Ana Aymerich, directora del Club Antares.

La Camara de Comercio de Sevilla y el Instituto Espafiol de Analis-

El Club Financiero
Antares presenta el
estudio: “Pensiones:
una reforma medular”

Financiero Antares puesto en marcha por
el Instituto Espafiol de Analistas Financie-
ros y la Camara de Comercio de Sevilla.

S e trata del primer acto que celebra el Club

—— F

La Delegacion en Sevilla del Instituto Espaiiol de Analistas
Financieros y la Camara han presentado el Documento de
Trabajo “La economia sumergida en Espana”

Analistas Financieros, presidida por Ignacio Contre-
ras y la Camara de Comercio de Sevilla, presidida
por Francisco Herrero Ledn, presentd el Documento de Tra-
bajo “La economia sumergida en Espafia”, que es el cuar-
to que se presenta bajo este formato cuya finalidad es la
emision de opinion y recomendacion sobre temas de im-
portancia y actualidad en el terreno econémico social y fi-
nanciero.
El acto fue presentado en un almuerzo en el Club Finan-
ciero Antares, por Alfredo Jiménez Fernandez, coautor del
Estudio y director de Andlisis y Estudios de la Fundacion.

La Delegacion en Sevilla del Instituto Espafiol de
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ADC Group anuncia el Festival Eubea

DC Group en colaboracion con el Sevilla Convention Bu-

reau y el soporte estratégico de Tourespafa, Consejeria

de Turismo y Comercio - Turismo Andaluz, Ayuntamiento
de Sevilla, Diputacion Provincial de Sevilla y Camara de Comercio
de Sevilla, haran posible que el salto cualitativo del Festival Eu-
ropeo de los Eventos constituya un punto de encuentro ineludible
en Sevilla y provincia como renovado y atractivo destino para re-
uniones y eventos. El Festival Eubea se basa en tres hitos: show
en vivo, interaccion y networking. Crear experiencias auténticas
en vivo que permiten a la gente a comprometerse con las marcas:
asi es como ADC Group considera que el papel de los eventos y
la comunicacion en directo, que se refiere al poder combinado de
la comunicacién creativa y vivir experiencias atractivas, como la
forma mas moderna de comunicarse. La comunicacion en vivo
ofrece a las marcas una oportunidad Gnica para contar su histo-
ria y aumentar el compromiso de la marca con su publico. Los
participantes en la comunicacion en vivo son mas abiertos a las
palabras, las imagenes y experiencias que a través de cualquier
otro medio de comunicacion. Dentro de los dos dias en Sevilla,
la primera edicion del festival de Eubea renovara el concepto de
“festival”: contenidos excepcionales, actividades de networking y
un modo completamente nuevo para hablar de los eventos. Du-
rante el primer dia, las agencias presentaran sus proyectos a los
clientes, a los jurados, a la prensa internacional y a todos los de-
legados participantes, con el fin de determinar quién tiene la “e-

Factor”. Con este nuevo formato, todos los delegados europeos
tendran la oportunidad de aprender de los diferentes enfoques y
experiencias, desde la creatividad, la innovacion y la tecnologia
adoptada por las mejores agencias europeas. En el segundo dia
del Festival de Eubea, los delegados tendran acceso completo
al excepcional contenido, que se muestra de una forma interac-
tiva, asi como el acceso a todas las actividades de networking.
El Festival llegara a su fin el viernes por la noche, con la entre-
ga de los premios a los mejores eventos en una gran ceremonia
de gala.

Por primera vez Eubea sera un EVENTO SOSTENIBLE, como
espejo y ejemplo a seguir para la industria internacional de los
eventos

Para tal fin, Eubea firmara un acuerdo con el capitulo ibérico de
GMIC, Green Meeting Industry Council, con el objetivo de desa-
rrollar practicas sostenibles innovadoras durante el Festival Inter-
nacional de los Eventos.

El destino Sevilla y provincia con su movilidad y transporte eco-
I6gico, el hotel Barceld Sevilla gracias a su compromiso con la
sostenibilidad, Acciona Producciones y Disefio, primera empresa
espafiola certificada en eventos sostenibles y el apoyo logistico
de Grupo Pacifico y el Sevilla Convention Bureau, demostraran
que el escenario mas avanzado para eventos, puede, al mismo
tiempo, convertirse en modelo de sostenibilidad aplicado a los
eventos.
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asesoria juridica

Se celebra el primer pleno de la Corte
de Arbitraje tras el nombramiento
del nuevo Presidente

de Arbitraje a Jests Bores Saiz.
Antonio Ojeda Escobar, sustituye en su cargo a Guiller-
mo Jiménez, vicepresidente emérito del Tribunal Constitucional.
El presidente de la Camara de Comercio, Francisco Herrero,
afirmo que “la incorporacion de Antonio Ojeda Escobar, se produ-
ce en un momento de gran importancia para el futuro de la Corte
de Arbitraje de la Camara de Comercio de Sevilla.”
Para continuar afirmando que “en la actualidad, las reformas

En dicho pleno se ratifico como vicepresidente de la Corte

legislativas estan apostando decididamente por el arbitraje como
una formula de resolucion de conflictos, mostrandose una clara
preferencia por las instituciones arbitrales a la hora de administrar
el arbitraje y de designar a los arbitros en cuestiones de interés
para las empresas.”

Antonio Ojeda, ocupo el cargo de presidente del Consejo Gene-
ral del Notariado y decano de los Colegios Notariales de Sevilla y
de Andalucia. Actualmente es consejero del despacho de Aboga-
dos Montero-Aramburu.

Arbitraje a Antonio Ojeda Escobar

¢6 el nombramiento como presidente de la Corte de
Arbitraje a Antonio Ojeda Escobar y como vicepresi-

dente a Jesus Bores Saiz.
El pleno da cumplimiento asi a lo dispuesto en el articu-

EI Pleno de la Camara de Comercio de Sevilla, ratifi-

La Camara de Comercio de Sevilla nombra presidente de la Corte de

lo 9 de los Estatutos de la Corte de Arbitraje, que recoge dar
traslado al maximo drgano de la corporacion.

Antonio Ojeda Escobar, sustituye en su cargo a Guiller-
mo Jiménez, vicepresidente emérito del Tribunal Consti-
tucional.
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¢, Necesita su empresa REDUCIR costes ?

Instalando su empresa en TORNEOQ PE o ROYAL PE desde 40 hasta 2,500 m?
obtendrd un AHORRO sorprendente. No dude en consultarnos.

*v’il-ma«ﬂr

TORN EO ROYAL

Parque Empresarial Parque Empresarial

NP PARIBAS 902 456 464

EAL ESTATE
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www.realestate.bnpparibas.es



Basket S Lover

El baloncesto es mas que canastas y partidos.
Son las personas que comparten el esfuerzo,
que se emacionan con una nueva jugada
y que encuentran en este deporte |a energia para continuar.

Y ES QUE EL MUNDO ESTA LLENO DE BASKET LOVERS.

i
9 E ,
endesa endesa

#BasketLover BasketLover.es ENERGIA PARA LA VIDA

24 Sele partidos,
todas las est 1 baskel mundial




